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Manazerske shrnuti

Pr@zkum maloobchodni sité mésta Brna 2021 je v poradi osmym celoploSnym scitanim maloobchodnich jednotek
na Uzemi mésta Brna v obdobi po roce 1990. Sledovana byla zatizeni maloobchodniho prodeje zbozi a zatizeni
komercniho prodeje sluzeb jednotlivelim, a to prostfednictvim 9 skupin ukazatell zachycuijicich zejména umisténi
zafizeni, sortiment, velikost prodejni plochy a charakteristiku provozni doby. V pfipadé podrobnéjSich prostorovych
analyz bylo komentovano predevsim rozloZzeni maloobchodni sité na pozadi morfogenetickych zon. Udaje o
provoznich dobach byly vyuZity pro identifikaci rytml méstského maloobchodu a sluzeb, resp. jejich
Casoprostorové diferenciace. Specificka pozornost pak byla vénovana velkym zafizenim maloobchodu a sluzeb a
jejich roli ve struktufe a fungovani maloobchodni sité.

V prlizkumu maloobchodni sité 2021 bylo secteno celkem 8 335 zafizeni (vCetné 282 automatd); z toho 3 643
maloobchodnich zafizeni prodavajicich zbozi a 4 002 zafizeni poskytujicich sluzby. Celkem 690 zafizeni bylo
klasifikovano ,bez vyuziti*. Celkova prodejni plocha vsech sectenych maloobchodnich prodejen v roce 2021 cinila
684 252 m?2. V ukazateli prodejni plochy je potvrzena stagnace pozorovatelna pfiblizné od roku 2009. Podobné i
vyvojova fada poctu prodejen na Uzemi mésta Brna indikuje oscilaci kolem hodnoty 3 500. V ukazateli poctu
provozoven sluzeb doslo oproti prlizkumu z roku 2017 k navyseni.

Dlouhodobé plosné nejsilnéjSim typem v Brné je sortimentni skupina potravin. V rdmci skupiny je zastoupeno velké
mnozstvi relativné malych prodejen, které jsou dopliiovany stfednimi a velkymi prodejnami. U ostatnich
sortimentnich skupin je vyvoj prodejni plochy v souladu s dlouhodobéji nastavenymi trendy — dale pokracuje plosny
Utlum sortimentni skupiny ostatni, plosny narlst Ize pozorovat u sportovniho zboZi. Postupné snizovani prodejni
plochy je typické i pro sortimentni skupiny nabytku a obleceni. Segment méstskych sluzeb je z hlediska sortimentni
struktury dominovan pohostinskymi sluzbami (restaurace, kavarny, bary). Vyznamné zastoupeny jsou dale
kosmetické sortimenty a penézni sluzby prostfednictvim sité bankomatd.

V roce 2021 pokracuje tendence Ubytku plochy (a poctu) mensich prodejen (pod 400 m?), avSak prodejny od 401
— do 1 000 m? zaznamenaly plosny narlst. Stejné tak vétsi prodejny (do 5 000 m?) zvysily svou prodejni plochu.
Stale plati, ze navzdory vysokému relativnimu zastoupeni malych prodejen na celkovém poctu maloobchodnich
prodejen v Brné (cca 90 %), jejich podil na celkové prodejni plose je v zasadé nizky — pouze pétinovy.

V Setfeném Uzemi Ize zaznamenat tfi hlavni typy umisténi maloobchodnich prodejen ¢&i provozoven sluzeb —
umisténi v parteru, umisténi v rdmci nakupniho centra a umisténi v rdmci obchodni pasaze ¢i polyfunkéniho domu.
V parteru je umisténo pres 65 % maloobchodnich prodejen, okolo 80 % provozoven sluzeb a 24 % celkové plochy
maloobchodnich prodejen.

Méstské centrum je nejvyraznéjsi Gzemni koncentraci maloobchodu a sluzeb pouzijeme-li ukazatele poctu zafizeni.
Je zde shromazdéna priblizné pétina maloobchodnich prodejen a stejné velky podil provozoven sluzeb z celkového
poCtu v Setfeném Gzemi. Ubytky prodejni plochy ve vnitfnim mésté jsou v absolutnim vyjadreni neseny zejména
Gtlumem plosné narocnych druhd prodeje. Jako doposud maloobchodné podvybavené se mohou jevit sidlistni
celky, ve kterych Zije Uhrnem pfiblizné tretina obyvatel mésta (130 000 obyvatel), nicméné na poctu
maloobchodnich zafizeni se podileji pouze 11 %. Vedle koncentraci maloobchodu a sluzeb v méstském centru a
ve velkych nakupnich centrech Ize v izemi mésta identifikovat i dalSi prostorové shluky maloobchodnich prodejen
a provozoven sluzeb ve formé nakupnich ulic (Palackého, Husitska, Minska, Horova, Lidicka, Stefanikova,
Kounicova, Vevefi, Cejl, Kfenova, HybeSova apod.).

Vyznamna vétSina zafizeni je v provozu vSech pét dnl pracovni Casti tydne. VEtsi rozdily Ize zaznamenat mezi
pracovni a nepracovni Casti tydne — zatimco v sobotu je otevieno necelych 60 % sledovanych prodejen a
provozoven, v nedéli tato Cisla klesaji na necelou tfetinu otevienych maloobchodnich prodejen a necelou polovinu
otevrenych provozoven sluzeb (v tomto pfipadé jde zejména o pohostinské sluzby).

Pro pracovni den plati, Ze v obdobi mezi plinoci a Sestou hodinou ranni je otevieno pfiblizné 5 % sledovanych
zarizeni. K narlistdm poctu otevienych prodejen dochazi az po Sesté, resp. po sedmé az osmé hodiné v pfipadé
sluzeb. Okolo 10:30 je otevieno 94 % sledovanych prodejen; poCty otevienych provozoven sluzeb narlstaji v
prtibéhu dopoledne pomaleji, pres 80 % stavu sledovanych provozoven se dostavaji az kolem poledne. V pfipadé
otevrenych prodejen pocty kulminuji mezi druhou a tfeti hodinou odpoledni, u provozoven sluzeb je Spickové
obdobi posunuto cca o hodinu smérem k veceru. Po sedmnacté hodiné odpoledni dochazi k prvni viditelnéjsi viné
uzavirani maloobchodnich zafizeni, po osmnacté hodiné je pak pocet otevienych maloobchodnich prodejen jiz
vyznamné nizsi nez pocet otevienych provozoven sluzeb.
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1 Uvod

Obdobi utvareni moderniho mésta je v Brné silné spojeno s procesy industrializace. Byla to pravé primyslova
vyroba, ktera v prlbéhu devatenactého stoleti a po vyznamnou Cast stoleti dvacatého predstavovala zasadni
méstotvorny faktor ovliviujici jak fyzickou strukturu mésta, tak jeho funkéni organizaci. Se zvysujicim se poctem
a Zivotni Urovni obyvatel modernizujiciho se priimyslového mésta byl spojen postupny nardst spotieby a souvisejici
rozvoj rliznych typl méstskych spotfebnich sluzeb, mj. i maloobchodnich. Navzdory masivni podpofe predevsim
vyrobnich funkci mésta v obdobi socialismu se maloobchod a dalsi spotiebni sluzby rozvinuly v dllezity sektor
méstské ekonomiky, ktery ve stale vétsSi mife ovliviioval kazdodenni casoprostorové rytmy, strukturu
zameéstnanosti a kvalitu Zivota ve mésté. Vyvoj Brna v post-socialistickém obdobi je pak vyznamné poznamenan
terciarizaci mistni ekonomiky (relativni narlist zaméstnanosti v sektoru sluzeb) a zvySenim intenzity méstské
individudIni spotfeby. V ramci ekonomické a spolecenské transformace doslo k nejen k vyznamnym narCstdm
celkové prodejni maloobchodni plochy ve méste, ale také k proménam spotiebniho chovani obyvatel, k vyznamné
internacionalizaci maloobchodni sité a ke zménam formatt maloobchodniho prodeje.

Soucasny meéstsky maloobchod a sluzby jsou vyznamnym méstotvornym prvkem, klicovym faktorem post-
industridlni urbanizace a do jisté miry i symbolem pfechodu od mésta jako jednotky produkce k méstu jako
jednotce spotieby. Ovliviiuji nejen fyzickou podobu méstského prostiedi, ale také kazdodenni, tydenni Ci rocni
Casoprostorové rytmy osob v prostoru mésta, respektive v metropolitni oblasti.

Predkladana zprava sleduje maloobchodni sit’ v Brné predevsim optikou prostorové, respektive ¢asoprostorové
analyzy. RozloZeni prodejen zboZi a provozoven sluzeb v Uzemi je zkoumdno jako parametr, ktery ovliviiuje
vyvazeny urbanisticky rozvoj mésta, prispiva k vnimané kvalité Zivota méstskych a priméstskych obyvatel, stejné
jako symbolizuje socioekonomické promény dil¢ich ¢asti mésta. Prostorova analyza je vSak pouze jednou z
moznych. Reprezentuje spiSe nabidkovou stranku méstského maloobchodu a sluzeb. Pro komplexni pochopeni
principl méstské spotfeby jako socialniho fenoménu je nezbytné vénovat pozornost rovnéz tématu poptavky,
které zahrnuje diferencované vyuzivani sluzeb rdznymi skupinami zakaznik& a zkoumani riznych typ@ spotfebnich
strategii a taktik méstského obyvatelstva.

Priizkum maloobchodu 2021 5
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2 Metodika prtizkumu a vyhodnoceni

Prlizkum maloobchodni sit¢ mésta Brna 2021 je v poradi jiz osmym celoploSnym scitanim maloobchodnich
jednotek na Uzemi mésta Brna v obdobi po roce 1990. Setfeni CasteCné navazuje na scitani realizovana v roce
1997 (zpracovatel — DHV CR) a v roce 2000 (zpracovatel — Mgr. Lukas Kubala) a metodicky pak prfimo pokracuje
v Casové fadé z let 2003, 2006, 2009, 2013 (zpracovatel Masarykova univerzita, Centrum pro regionalni rozvoj) a
2017 (zpracovatel Altimapo a Kancelar architekta mésta Brna). Vice nez dvacetileta fada prlizkuml predstavuje
unikatni datovy soubor popisujici vyvoj brnénské maloobchodni sité predevsim skrze kvantitativni ukazatele.

Prizkum byl zaloZen na terénnim sbéru dat o sledovanych prodejnach a provozovnach, ktery probihal od srpna
do fijna 2021. V prvni poloviné listopadu 2021 byla databaze verifikovana a kontrolovana. Ve druhé poloviné
listopadu a v prosinci 2021 pak probihala analyza shromazdénych dat, jejich vyhodnoceni a interpretace.
Predlozena zprava nabizi zasadni vysledky uskutecnénych analyz, které jsou interpretovany v SirSim kontextu
vyvoje maloobchodu a prostorovych souvislosti.

2.1 Metodicka koncepce

Do roku 2013 byla sbirdna data o tzv. kamennych maloobchodnich prodejnach, které byly definovany jako
nemobilni prodejny s vlastnim cCislem orientacnim, do nichZ Ize fyzicky vstoupit a jejich prevladajicim Gcelem je
prodej zboZi. Ze scitani byly tedy v letech 1997 az 2013 vylouceny mobilni prodejny, stanky bez Cisla orientacniho
¢i automaty. Nebyly rovnéz scitany provozovny, jejichz prevladajicim Ucelem nebyl prodej zbozi — prlizkumy tak
pomijely provozovny sluzeb (v pfipadé kombinace sluzeb a prodeje v rdmci jedné provozovny byla provozovna
evidovana pouze v tom pfipad€, Ze jasné prevladal maloobchodni prodej zbozi).

V ramci prlzkumu maloobchodni sité 2017 doslo k mirné zméné v konceptnim zakotveni prlizkumu. Pozornost
nebyla zaméfena na pouhé zachyceni poctu a plosné velikosti maloobchodnich jednotek v Brné, ale cilem bylo
vyhodnotit stav méstského parteru, tj. stav prochazeného a zitého prostoru ulic a vefejnych prostranstvi mésta. Z
tohoto dlvodu priizkum 2017 nesledoval jen kamenné maloobchodni prodejny, ale jeho zabér byl Sirsi. Pozornost
byla vénovana i definovanym typlm sluzeb, popf. dalsim prvk@im vyznamnym pro formovani aktivniho parteru,
jako jsou stanky, trznice ¢i automaty.

Soucasny prdzkum z roku 2021 navazuje na predesly z roku 2017, pFiCemz metodické zmény jsou marginalni
(shrnuje je nasledujici podkapitola). I v roce 2021 byla sledovana:

i.  zafizeni maloobchodniho prodeje zbozi (maloobchodni prodejny) véetné Gzemné fixovanych
stankd, velkych trZnic, zafizeni v podchodech a prodejnich automatd,
ii.  zarizeni komercniho prodeje sluzeb jednotliveim (provozovny sluzeb) véetné Gzemné fixovanych
stankd, vydejnich oken, automatl a vydejnich zafizeni e-shopd;
ii.  zarizeni plvodné vyuZivana jako maloobchodni prodejny ¢i provozovny sluzeb, ktera jsou
aktualné bez vyuziti (dlvodem pro sledovani tohoto typu zafizeni je jejich dopad na utvareni
aktivniho parteru).

V ramci prlizkumu nebyly s¢itany vefejné instituce (s vyjimkou prodejen a provozoven ve velkych zdravotnickych
zarizenich), verejna sportovisté bez oficialniho poskytovatele sluzby a lokalizovatelného zazemi (vchod, recepce),
ubytovaci zafizeni, stejné jako sluzby pro podniky. Srovnatelnost s prlizkumy do roku 2013 je zajiSténa v segmentu
maloobchodnich prodejen, a to s pfihlédnutim k polozkdm dfive nescitanym (automaty, stanky bez Cisla
orientacniho). Srovnatelnost v ramci segmentu provozoven sluzeb je mozna s priizkumem 2017.

2.2 Pouzité ukazatele

Z hlediska umisténi prodejny/provozovny v typu objektu dosSlo k vymezeni nové kategorie ,samostatna
velkoprostorova prodejna® (zejména samostatné stojici supermarkety ¢i hobbymarkety nadnarodnich Fetézcl), a
to z dlivodu odliSeni takovych objekt(l od typického parteru. V ramci oteviraci doby byla pfidana kategorie ,dle
objednani®. V souvislosti s narlstajicim segmentem online obchodu bylo nové zjiStovano, zda ma kamenna
prodejna i vydejnu e-shopu (neni rozliSovano, zda se jedna o vlastni e-shop ci externi vydejni sluzbu). V pfipadé
sortiment{ sluzeb byly pfidany kategorie ,,ZAB — kino"“, ,SRV — automycka", ,ZAB — herna, kasino“, ,AAA — jiné"
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(vymezuje nezaraditelné kategorie). Odebrana byla naopak kategorie ,TUR — turistické informacni centrum®.
Drobna zména se tyka prejmenovani plivodni kategorie ,ZAB — galerie uméni* na ,ZAB — galerie uméni, muzeum"
a kategorie ,KS — masaze" na ,,KS — masaze, sauna“. Veskeré zmény v sortimentnich kategoriich jsou nevyznamné
a na srovnatelnost s minulym prlizkumem nemaji vyraznéjsi vliv. V rdmci druhu prodeje jiz neni zjiStovan pultovy
a samoobsluzny prode;j.

V priizkumu maloobchodni sité mésta Brna 2021 bylo pouzito celkem 9 skupin ukazatel& (s rfiznou relevanci pro
identifikované typy maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb — viz Tab. 1).

Pouzité skupiny ukazatel(:

i.  umisténi prodejny ¢i provozovny v ramci urbanistické struktury mésta;
ii.  sortiment maloobchodniho prodeje zbozi nebo prodeje sluzeb, resp. zafizeni bez aktualniho
vyuziti;
ii.  velikost prodejni plochy;
iv.  vydejna e-shopu;
v.  automaticky zplsob prodeje;

vi.  identifikace bazarového prodeje;
vii.  charakteristiky provozni doby;
viii.  nazev prodejny/provozovny;

ix.  doplfujici poznamka.

Tab. 1 Popis ukazatell pouzitych v priizkumu

SLEDOVANY JEV UKAZATEL POPIS OMEZENI
umisténi OBJEKT rozliSuje  umisténi v | -
prodejny/provozovny nakupnim
centru, parteru,
obchodnim
domé, obchodni
pasazi/polyfunkénim
domé,
parteru, samostatné
velkoprostorové
prodejng, podchodu,
trZnici,
stanku ¢i zdravotnickém
zarizeni
sortiment a MALOOBCHOD sortiment -
sortimentni maloobchodniho
skupina prodeje (podrobnéji viz
maloobchodniho Tab. 2)
prodeje zbozi nebo SLUZBA sortiment/typ sluzby | -
prodeje sluzeb, resp. (podrobné;ji viz Tab. 3)
zafizeni bez BEZ VYUZITI indikuje  zafizeni bez | -
aktualniho vyuziti aktualniho
vyuziti véetné uzavienych
provoz{
velikost prodejni PLOCHA odhad velikosti ~ Cisté | pouze pro maloobchodni
plochy prodejni plochy (m?) prodejny
identifikace vydejny E-SHOP indikuje vydejnu e-shopu | -
e-shopu
identifikace AUTOMAT indikuje automaticky | -
automatického prodej/sluzbu, tedy bez
prodeje pfimého  kontaktu s
prodejcem
identifikace BAZAR indikuje bazarovy | -
bazarového prodeje prodej/sluzbu

Priizkum maloobchodu 2021 7
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SLEDOVANY JEV UKAZATEL POPIS OMEZENI

charakteristiky VSEDNI DEN OD zaCatek provozni doby v | -
provozni doby pracovni den
VSEDNI DEN DO konec provozni doby Vv | -
pracovni den
VD PRERUSENI OD zaCatek provozni doby | -
(pauzy) v pracovni den
VD PRERUSENI DO konec prerudeni provozni | -
doby (pauzy) v pracovni
den

SOBOTA OD zacatek provozni doby v | -
sobotu
SOBOTA DO konec provozni doby v | -
sobotu
SO PRERUSENI OD zaCatek prerudeni | -
provozni doby (pauzy) v
sobotu

SO PRERUSENI DO konec prerudeni provozni | -
doby (pauzy) v sobotu
NEDELE OD zaCatek provozni doby v | -
nedéli
NEDELE DO konec provozni doby v | -
nedéli
NE PRERUSENI OD zaCatek prerudeni | -
provozni doby (pauzy) v
nedéli

NE PRERUSENI DO konec prerudeni provozni | -
doby (pauzy) v nedéli
VD OTEVRENO polet pracovnich dni, kdy | -
je otevieno
DLE OBJEDNANI flexibilni provozni doba | -
dle objednani
nazev NAZEV nazev vybranych lokalit, | -
prodejny/provozovny nakupnich  center i
koncentraci
prodejen/provozoven
dopliujici poznamka POZNAMKA doplnujici/zpresiujici -
poznamka

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

V prlizkumu bylo pouzito celkem 85 typl sortimentu pro rozliSeni sortimentniho zaméfeni maloobchodnich
prodejen (viz Tab. 2) a celkem 53 typl sortimentu pro popis sortimentniho zaméreni provozoven sluzeb (viz Tab.
3). Pro srovnani — v prlizkumu maloobchodu v roce 2017 bylo pouZito 85 sortimentnich typd maloobchodu a 50
sortimentnich typ{ provozoven sluzeb. Zvolena kategorizace sortimentu umozruje zakladni srovnani sortimentni
struktury maloobchodnich prodejen s predchozimi scitanimi.

Tab. 2 Prehled sortimentd maloobchodu pouzitych v priizkumu

SORTIMENT SORTIMENT SORTIMENT

AUTO - autobazar KL - hodiny PAP - hracky

AUTO - autopfislusenstvi KL - klenoty, zlatnictvi PAP - kancelarské potieby
AUTO - autosalon KL - starozitnosti PAP - papirnictvi

AUTO - moto NAB - kancelarsky nabytek PC - komunikacni technika
AUTO - motopfislusenstvi NAB - kuchyné PC - mobilni telefony

8 Priizkum maloobchodu 2021
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SORTIMENT

SORTIMENT

SORTIMENT

DOM - bytové predméty

NAB - nabytek

PC - pocitace, software

DOM - bytovy textil

NAB - podlahové krytiny, dvere

POTR - alkoholické napoje

DOM - domaci potfeby

NAB - sanita

POTR - cukrarna

DOM - doplniky

OBL - détské zbozi

POTR - cukrovinky

DOM - keramika

OBL - galanterie

POTR - kava, ¢aj, kakao

DOM - kuchynské potieby

OBL - kozené zbozi

POTR - lahtidky

DOM - kvétiny

OBL - metraz

POTR - maso - uzeniny

DOM - sklo, porcelan

OBL - odévy

POTR - napoje

DOM - Sici stroje

OBL - puncochové zboZi, spodni
pradlo, plavky

POTR - ovoce - zelenina

DOM - umélecké predméty

OBL - smiSeny textil

POTR - pecivo

DOM - Zelezarstvi, domaci dilna

OBUV - obuv

POTR - potraviny

DROG - barvy-laky OST - antikvariat POTR - ryby

DROG - drogerie OST - armyshop POTR - tabak, trafika
DROG - kadefnické potreby OST - darky SP - sport

DROG - kosmetika, parfumerie OST - filatelie SP - sportovni odévy
DROG - praci a Cistici prostredky OST - klice, zamky SP - zbrang, strelivo

EL - elektro OST - knihy STAV - bazény

EL - elektromaterial OST - lékarna STAV - hobbymarket

EL - foto-kino

OST - oc¢ni optika

STAV - instalacni material, technika

EL - svitidla

OST - sexshop

STAV - stavebniny

HUD - audio a video

OST - smiSené sortimenty

STAV - zahradkarské potreby

HUD - hudebni nastroje

OST - suvenyry

Z0O0 - chovatelské potreby

HUD - music shop

OST - zastavarna

KL - bizuterie

OST - zdravotnické potieby

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Tab. 3 Prehled sortimentd sluzeb pouzitych v priizkumu

SORTIMENT SORTIMENT SORTIMENT
AAA - jiné POH - vinarna SRV - autoservis
KS - kadefnictvi PPP - banka SRV - Cistirna

KS - kosmeticky salon

PPP - bankomat

SRV - hodinafstvi (servis)

KS — masaze, sauna

PPP - pojist'ovna

SRV - krejCovstvi, opravy odévl

KS - solarni studio

PPP - poradenstvi

SRV - opravna obuvi

KS - tetovaci salon

PPP - reality

SRV - pneuservis

KS - wellness

PPP - sménarna

SRV - servis elektroniky

0SS - copycentrum

PUJ - autop@ijcovna

SRV - servis sportovniho
prislusenstvi

0SS - pohtebni sluzby

P03 - knihovna

TUR - cestovni kancelar

Priizkum maloobchodu 2021
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SORTIMENT SORTIMENT SORTIMENT
0SS - sazkova kancelar PUJ - pljcovna naradi TUR - informacni centrum
0SS - vydejna e-shopu PUJ - pdjcovna sportovniho ZAB - centrum volného ¢asu

prislusenstvi

POH - bar SC - jiné sportovni vyziti ZAB - divadlo

POH - bistro SC - motokary ZAB - galerie uméni, muzeum
POH - ¢ajovna SC - ostatni raketové sporty ZAB - herna, kasino

POH - kavarna SC - posilovna, fitness ZAB - hudebni klub

POH - obcerstveni SC - sportovni hala ZAB - kino

POH - pivnice SC - tenisové/volejbalové kurty ZAB - nocni klub

POH - restaurace SRV - automycka

Zdroj: Préizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

2.3 Postup Setreni v terénu

Samotné Setfeni v terénu bylo provadéno 10 terénnimi prlizkumniky. Na rozdil od predchozich préizkum( pracovnici
neméli k dispozici databazi maloobchodnich prodejen a provozoven z minulého prdzkumu. Ackoliv pouZziti
stavajicich dat zlepSovalo zakladni orientaci v maloobchodni siti a umoziiovalo zrychleni sbéru informaci (zaznamy
prodejen byly pouze aktualizovany), tento postup v dlouhodobéjsim horizontu pfinasel i nevyhody v podobé
prenaseni chybovych informaci z jednoho roku do druhého a mohl svadét k méné preciznimu terénnimu Setfeni.
Z téchto ddvodd bylo pfistoupeno k sbéru dat na ,bilé" mapé. Az sesbirana data byla verifikovana s pGvodni
datovou sadou z roku 2017 (zejména Slo o sladéni odhadl prodejni plochy za Gcelem eliminace rozdilé danych
subjektivnim vnimanim terénnich pracovnikd; stejné jako v predchozich prlizkumech byla velikost prodejni plochy
maloobchodnich prodejen prlizkumniky odhadovana, a tak v méfitku jednotlivych obchodi je nutné pocitat s
urcitym stupném nepresnosti).

Setfené Uzemi (administrativni Gzemi mésta Brna a Gzemi ZSJ Komer¢ni zéna Modfice) bylo pracovné rozdéleno
do 10 okrskd tak, aby bylo zajiSténo urcené zatiZzeni jednoho terénniho pracovnika a nedochazelo k duplicitnimu
sbéru dat.

Pro sbér dat byly vyuzity tablety s nainstalovanou aplikaci ArcGIS Field Maps. Pro aplikaci byla predpfipravena
geodatabaze obsahuijici preddefinované volitelné kategorie vybranych sledovanych ukazatel(. Lokalizacni data jsou
primarné vazana ke vstupu do zafizeni; pokud se prodejna ¢i provozovna nachazela v nakupnim centru, obchodni
pasazi/polyfunkénim domé, obchodnim domé, samostatné velkoprostorové prodejné &i zdravotnickém zafizeni,
byly pro danou prodejnu ¢ provozovnu zaznamenany souradnice hlavniho vchodu. V pfipadé stankd bez vchodu
a trznic/podchodl byly soufadnice umistény do pomysliného stfedu zafizeni.

2.4 Metodika a postupy vyhodnoceni

V rdmci nasledného zpracovani a vyhodnoceni terénnich dat bylo v prvni fadé pristoupeno k primarni kontrole
nashromazdéné elektronické databaze terénnich zaznamd. Byla zajisténa zakladni homogenizace dat ve vztahu k
predchozimu prlizkumu a sjednocen format pouZitych ukazatelG.

Samotna analyza zahrnuje nékolik dil¢ich tematickych oblasti; jeji struktura je reflektovana v predkladané zpravé.
Analyzovan byl stav maloobchodni sité za Uzemi mésta, véetné provozoven sluzeb. V pfipadé maloobchodnich
prodejen bylo provedeno srovnani s predchozimi scitanimi maloobchodu a interpretovany vyvojové trendy (v
pfipadé provozoven sluzeb je mozZné srovnani pouze s rokem 2017). V pfipadé podrobnéjSich prostorovych analyz
bylo komentovano rozlozeni maloobchodni sité na pozadi morfogenetickych zon mésta. Udaje o provoznich dobach
byly vyuzity pro identifikaci rytmd méstského maloobchodu a sluzeb, resp. jejich Casoprostorové diferenciace.
Specifickd pozornost pak byla vénovana velkym zafizenim maloobchodu a sluzeb a jejich roli ve strukture a
fungovani maloobchodni sité.
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3 Zakladni vyhodnoceni - setrené uUzemi
a mésto Brno

Stejné jako v prlizkumu 2017 byla s¢itana maloobchodni sit’ lezici v administrativnich hranicich Brna a na Gzemi
komercni zony v Modficich (zafizeni zejména na adresach v ramci ulic U dalnice, Splaviska a Svratecka). V
prizkumu maloobchodni sité 2021 bylo secteno celkem 8 335 zafizeni (vCetné 282 automatd); z toho 3 643
maloobchodnich zafizeni prodavajicich zboZi a 4 002 zafizeni poskytujicich sluzby. Celkem 690 zafizeni bylo
klasifikovano ,bez vyuZiti*. Prostorové rozloZeni zafizeni je znazornéno ve schématech na obrazku 9.

3.1 Plocha maloobchodnich prodejen

Celkova prodejni plocha vSech sectenych maloobchodnich prodejen v roce 2021 cinila 684 252 m2. V tomto Cisle
je zapocitana i plocha prodejen na Gzemi Modfic (komercni zona Modfice); velikost maloobchodni plochy sectené
vyhradné na Uzemi mésta Brna (srovnatelné s vystupy predchozich prlizkumi) je 604 432 m? (viz Obr. 1 a Tab.
4).
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Obr. 1 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen v Brné 1997 — 2021
Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 1997 - 2021

Tab. 4 Plocha maloobchodnich prodejen 2021

PRODEINY PLOCHA (m3?)

Celkem 684 252
z toho na Uzemi Brna 604 432
z toho na Uzemi Modfic 79 820

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Celkova prodejni plocha v Brné dosahuje podobnych hodnot jako v roce 2017 (viz Obr. 1). Mirny Ubytek prodejni
plochy ve srovnani se stavem v roce 2017 (jde o cca 37 000 m?, tj. o necely 6% pokles oproti roku 2017) je
zplsoben predevsim metodikou aktudlniho prdzkumu, ktera nové odhadovala vSechny prodejni plochy (pouze
Castecné je mozno pokles plochy pficist uzavreni nékterych plosné vétsich autobazarl (AUTO) nebo stavebnin
(STAV)). Doslo tak ke zpresnéni a odstranéni historicky vice nepresnych odhadl. Z celkového pohledu tak fakticky
nedochazi ke snizovani prodejni plochy maloobchodnich prodejen. Je potvrzen stagnacni trend pozorovany zhruba
od roku 2009.
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3.2 Pocet maloobchodnich prodejen
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Z celkového poctu 3 643 sectenych maloobchodnich prodejen bylo 3 469 prodejen lokalizovano na Uzemi Brna a
174 na Uzemi Modfic (komercni zona Modfice) (viz Tab. 5). V celkovém poctu prodejen je zahrnuto i 6 prodejnich
automatl. Vyvoj poctu prodejen na Uzemi mésta Brna je znazornén na grafu nize (viz Obr. 2).

4446
§ 4500 - 3918
(]
g 400 3587 }178 3469
S 3500
S
= 3000
©
S 2500
3
S 2000
]
< 1500
£
5 1000
S 500

0

2003 2006 2009 2013 2017 2021

Obr. 2 Vyvoj poctu maloobchodnich prodejen v Brné 2003 - 2021
Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 1997 - 2021

Tab. 5 Pocet maloobchodnich prodejen 2021

PRODEINY POCET
Celkem 3643
z toho na Uzemi Brna 3469
z toho prodejni automaty 6
z toho na Uzemi Modfic 174

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Vyvojova fada poctu prodejen na Uzemi mésta Brna indikuje mirny pokles oproti poctiim v roce 2017. Vzhledem
k vykyvlim v predchozich letech Ize hovorit o stabilizacnim az mirné klesajicim trendu v pasmu mezi 3 400 — 4 000
prodejnami.

Disledkem mirného sniZeni poctu prodejen a soucasného poklesu prodejni plochy je stabilizace priimérné velikosti
maloobchodni prodejny v Brné. Ta se oproti roku 2017 pouze mirné zvysila na hodnotu 174 m? (prdmérna velikost
maloobchodni prodejny v roce 2017 — 170 m?; 2013 — 188 m?; v roce 2009 — 168 m?; v roce 2006 — 134 m?; v
roce 2003 — 115 m?). Primérna velikost prodejny po zapocteni maloobchodu v ModfFicich ¢ini 188 m2. Aktualni
stfedni hodnota velikosti prodejny v Brné je 30 m? (resp. 35 m? po zapocteni prodejen na Uzemi Modfic); nejcasté&ji
se vyskytujici ploSnou vymérou prodejny v roce 2021 je hodnota 20 m? (stejna hodnota 20 m? je i po zapocteni
prodejen na Uzemi Modfic).

3.3 Pocet provozoven sluzeb

Podruhé byly v ramci prlizkumu maloobchodni sité s¢itany vybrané provozovny sluzeb (viz kapitola 2 Metodika
prlizkumu a vyhodnoceni). Celkem bylo zaznamenano 4 002 zafizeni poskytujicich sluzby (v tomto poctu je
zahrnuto 276 automatd). Na Uzemi mésta Brna se nachazi 3 957 zafizeni/provozoven, na Uzemi Modfic pak 45
(viz Tab. 6).
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Obr. 3 Vyvoj poctu provozoven sluzeb v Brné 2017 - 2021
Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2017 - 2021

Tab. 6 Pocet provozoven sluzeb 2021

PROVOZOVNY POCET

Celkem 4 002
z toho na Uzemi Brna 3 957
z toho na Uzemi Modfic 45

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Segment sluzeb je s¢itan az od roku 2017. Srovnani dvou obdobi je prilis kratké a neumoznuje plné popsat
vyvojové trendy v Uzemi mésta. Interpretaci narlistu poCtu provozoven sluzeb o témér 25 % od roku 2017 (viz
Obr. 3) mlze Iépe nabidnout podrobnéjsi vyhodnoceni segmentu sluzeb (viz kapitola 3.7 Struktura sité provozoven
sluzeb dle sortimentu).

3.4 Struktura sité maloobchodnich prodejen dle velikostnich kategorii

Vyvoj v siti maloobchodnich prodejen byl do roku 2003 vyznamné ovliviiovan procesy tzv. maloobchodni
atomizace, kdy rostla prodejni plocha i pocet maloobchodnich prodejen. V nasledujicich etapach vyvoje,
nazyvanych jako koncentracni, se postupné utlumil rdst poctu zejména plosné mensich prodejen. Mezi roky 2006
a 2013 doslo k propadu ¢i stagnaci celkové prodejni plochy ve vsech velikostnich kategoriich prodejen pod 1 000
m?2. I pfes pozastaveni tohoto trendu v predposlednim sledovaném obdobi 2013 — 2017 se zda, Ze v roce 2021
pokracuje tendence Ubytku plochy (a poctu) mensich prodejen (pod 400 m?), avSak prodejny od 401 — do 1 000
m? zaznamenaly plosny nardst. Stejné tak vétsi prodejny (do 5 000 m2) zvysily svou prodejni plochu (viz Obr. 4).
Naopak nejvétsi prodejny (pfes 5 000 m2) se vyznacuji sestupnym trendem z hlediska velikosti prodejni plochy.
Jak jiz bylo feCeno vyse, dlivodem je jak ruseni plosné rozsahlych prodejen typu stavebnin a autobazard v minulych
letech, tak zpresnéni odhadl prodejni plochy u nejvétsich prodejen. Stale plati, Ze navzdory vysokému relativnimu
zastoupeni malych prodejen (pod 200 m2) na celkovém poctu maloobchodnich prodejen v Brné (cca 90 %), jejich
podil na celkové prodejni ploSe je v zasadé nizky — pouze pétinovy (viz Tab. 7).
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Obr. 4 Vyvoj rozloZeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do velikostnich kategorii 2003 - 2021

Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2003 — 2021

Tab. 7 Rozlozeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do velikostnich kategorii 2003 — 2021, podil kategorii
na celkové plose a poctu 2021

VELIKOSTNI | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | PLOCHA | POCET | PODiL | PODiL
KATEGORIE | 2003 2006 2009 2013 2017 2021 2021 NA | NA
(m?) (m?) (m?) (m?) (m?) (m?) (m?) PLOSE | POCTU
2021 2021
(%) (%)
do 50 87711 | 87175| 73049 | 66888 | 69079 | 62755| 2432 | 1038| 70,11
51 - 200 79275 | 87472 | 81042| 75301| 78837 | 68582 660 | 11,35 | 19,03
201 - 400 40428 | 54661 | 47968 | 45954 | 43125| 38700 128 6,40 3,69
401 - 1 000 72538 | 99624 | 100270 | 89345| 88167 | 101850 148 | 16,85 4,27
1001 - 3 000 78265 | 84080 | 94210 | 106215 | 129080 | 131970 74| 21,83 2,13
3001 - 5 000 37238 | 32850 | 72048| 66150 | 47800 59200 14 9,79 0,40
5001 a vice 118338 | 150625 | 191449 | 222915 | 185155 | 141375 13| 23,39 0,37

Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2003 — 2021
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Obr. 5 RozloZeni poctu (vlevo) a prodejni plochy maloobchodnich prodejen (vpravo) do velikostnich kategorii
2021 (Brno a celé Setfené Gzemi).

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Z grafl (viz Obr. 5) jasné vyplyva pritomnost velkych maloobchodnich prodejen v mimobrnénské komeréni zoné
v Modficich (5 prodejen vétsich nez 3 000 m2, celkem 40 000 m? prodejni plochy v této kategorii).

3.5 Plosny standard

Plosny standard (koeficient saturace) vyjadfuje velikost celkové prodejni plochy prepocitané na jednoho obyvatele.
Hodnota plosného standardu je tedy jako intenzitni parametr maloobchodni sité zavisla na vymére prodejni plochy
a na poctu obyvatel (potencidlnich nakupujicich) ve zkoumaném Gzemi — nasledujici tabulka (viz Tab. 8) proto
obsahuje rlizné hodnoty plosného standardu dle rliznych parametrl plochy a poctu obyvatel. V porovnani s
predchozimi scitanimi maloobchodu je plosny standard celkové prodejni plochy a plochy v Brné nizsi o cca jednu
desetinu. Pric¢inou je nizsi prodejni plocha v roce 2021 (dand metodickym postupem — vice viz vySe) a stabilni
poCet obyvatel s trvalym bydlistém. Vzhledem k mirnému narlstu prodejni plochy v sortimentu potravin Ize
sledovat navySeni plosSného standardu v tomto segmentu, které vSak neni vyrazné. Je nutné podotknout, ze
vypovédni hodnota ukazatele plosSného standardu prepocteného na bydlici obyvatele je v soucasné dobé do jisté
miry devalvovana velkou mobilitou obyvatelstva a nesouladem mezi misty bydleni a misty spotfeby.

Tab. 8 Hodnoty plosného standardu dle parametrl maloobchodni plochy a poctu obyvatel 2021 (pfip. 2020)

PLOSNY STANDARD Trvale bydlici Obvykle bydlici Denné pFitomné
obyvatelstvo v Brné — | obyvatelstvo v Brné - | obyvatelstvo v Brné -
2020 (382 405 osob) odhad 2021 (400 000 odhad 2021 (540 000

0sob) osob)

Prodejni plocha v Brné 1,58 1,51 1,12

Prodejni plocha 0,43 0,41 0,30

sortimentu ,potraviny"

v Brné

Celkova sectena prodejni 1,79 1,71 1,27

plocha

Zdroj: Priizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021; CSU, Databéze demografickych tidajti za obce CR; UAP mésta Brna 2020;
vlastni vypocCty
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3.6 Struktura sité maloobchodnich prodejen dle sortimentu

RozloZeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do jednotlivych druhd sortimentu je nerovnomérné (viz Obr.
6) — odrazi jak plosné naroky prodavaného sortimentu, tak i miru poptavky po daném typu zbozi. Dlouhodobé
plosné nejsiln€jSim typem v Brné je sortimentni skupina potravin (POTR) zahrnujici v aktualnim przkumu 12
dilcich sortimentd. V ramci skupiny je zastoupeno velké mnozstvi relativné malych prodejen, které jsou doplfiovany
stfednimi a velkymi prodejnami sortimentu ,potraviny" (viz Tab. 9 a Obr. 7). Oproti roku 2017 nezaznamenala
sortimentni skupina POTR vyznamnou zménu prodejni plochy. U dalsich vyznamné zastoupenych sortimentnich
skupin (AUTO a STAV) je velky plosny podil dan predevsim uzemné extenzivnim zplsobem prodeje automobilli a
stavebnin; vyvojové zmény v ploSe (pokles mezi roky 2017 a 2021 u obou typ() mohou byt zplsobeny zménami
na drovni jednotlivych prodejen.

U ostatnich sortimentnich skupin je vyvoj prodejni plochy v souladu s dlouhodobéji nastavenymi trendy — dale
pokracuje plosny Gtlum sortimentni skupiny ostatni (OST), plosny nardst Ize pozorovat u sportovniho zboZi (SP).
Postupné snizovani prodejni plochy je typické i pro sortimentni skupiny nabytku (NAB) a obleceni (OBL). U
vybranych sortimentnich skupin, jako jsou napfiklad prodeje mobilnich telefonl, pocitacd, knih ¢i hudebnin, Ize
spekulovat o vyznamném dopadu internetového zplsobu prodeje na podobu a plosnou velikost ,kamenné"
prodejni sité.
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Obr. 6 Vyvoj rozlozeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do sortimentnich skupin 2003 — 2021 (mésto
Brno)

Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2003 — 2021

Tab. 9 Pocet prodejen, prodejni plocha a primérna velikost prodejny za sortimenty a sortimentni skupiny 2021
v celém Setfeném Uzemi a Brné

SORTIMENT (SKUPINA A TYP) POCET POCET | PLOCHA | PLOCHA | PRUMERNA [ PRUMERNA

PRODEJEN | PRODEJEN | CELKEM | BRNO |VELIKOST [VELIKOST
CELKEM BRNO (m2) (m?) |PRODEINY |PRODEINY

CELKEM BRNO (m?)

(m?)

AUTO - autobazar 22 22 48 930 48 930 2 224,09 2 224,09
AUTO - autoprislusenstvi 48 48 2 848 2 848 59,33 59,33
AUTO - autosalon 42 41 44 930 42 930 1 069,76 1 047,07
AUTO - moto 9 9 4110 4110 456,67 456,67
AUTO - motoprislusenstvi 4 4 265 265 66,25 66,25
AUTO - sortimentni skupina 125 124 101 083 99 083 808,66 799,06
DOM - bytové predméty 42 42 6 900 6 900 164,29 164,29
DOM - bytovy textil 16 15 1 080 1010 67,50 67,33
DOM - doméci potteby 22 21 1 965 1375 89,32 65,48
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SORTIMENT (SKUPINA A TYP) POCET POCET | PLOCHA | PLOCHA | PRUMERNA [ PRUMERNA
PRODEJEN | PRODEJEN | CELKEM BRNO |VELIKOST |VELIKOST
CELKEM BRNO (m2) (m?) PRODEJINY | PRODEINY
CELKEM BRNO (m?)
(m?)
DOM - doplriky 24 22 1210 1020 50,42 46,36
DOM - keramika 3 3 35 35 11,67 11,67
DOM - kuchynské potreby 27 24 3222 2 442 119,33 101,75
DOM - kvétiny 121 119 4 465 4428 36,90 37,21
DOM - sklo, porcelan 11 11 646 646 58,73 58,73
DOM - Sici stroje 0 0 0 0 0,00 0,00
DOM - umélecké predmeéty 22 22 572 572 26,00 26,00
DOM - Zelezarstvi, domaci dilna 16 16 974 974 60,88 60,88
DOM - sortimentni skupina 304 295 21 069 19 402 69,31 65,77
DROG - barvy-laky 20 20 1024 1024 51,20 51,20
DROG - drogerie 67 65 8 964 8 244 133,79 126,83
DROG - kadernické potreby 3 3 80 80 26,67 26,67
DROG - kosmetika, parfumerie 62 52 4 592 3 597 74,06 69,17
DROG - praci a Cistici prostiredky 1 1 38 38 38,00 38,00
DROG - sortimentni skupina 153 141 14 698 12 983 96,07 92,08
EL - elektro 80 77 16 403 14 823 205,04 192,51
EL - elektromaterial 15 15 522 522 34,80 34,80
EL - foto-kino 12 12 456 456 38,00 38,00
EL - svitidla 8 8 794 794 99,25 99,25
EL - sortimentni skupina 115 112 18 175 16 595 158,04 148,17
HUD - audio a video 6 6 680 680 113,33 113,33
HUD - hudebni nastroje 9 9 1236 1236 137,33 137,33
HUD - music shop 3 3 100 100 33,33 33,33
HUD - sortimentni skupina 18 18 2016 2 016 112,00 112,00
KL - bizuterie 20 13 625 378 31,25 29,08
KL - hodiny 12 11 237 235 19,75 21,36
KL - klenoty, zlatnictvi 70 64 1901 1648 27,16 25,75
KL - starozitnosti 13 13 385 385 29,62 29,62
KL - sortimentni skupina 115 101 3148 2 646 27,37 26,20
NAB - kancelarsky nabytek 4 4 970 970 242,50 242,50
NAB - kuchyné 15 14 3758 3 458 250,53 247,00
NAB - nabytek 66 57 68 388 31 388 1 036,18 550,67
NAB - podlahové krytiny, dvere 41 41 5 669 5 669 138,27 138,27
NAB - sanita 11 11 4322 4322 392,91 392,91
NAB - sortimentni skupina 137 127 83 107 45 807 606,62 360,69
OBL - détské zboZzi 42 41 2 952 2 950 70,29 71,95
OBL - galanterie 25 25 1140 1140 45,60 45,60
OBL - kozené zbozi 25 22 877 723 35,08 32,86
OBL - metraz 10 10 575 575 57,50 57,50
OBL - odévy 351 304 51 634 39 102 147,11 128,63
OBL - puncochové zbozi, spodni pradlo,
plavky 50 43 2413 2117 48,26 49,23
OBL - smiSeny textil 69 63 14 481 11 281 209,87 179,06
OBL - sortimentni skupina 572 508 74 072 57 888 129,50 113,95
OBUV - obuv 83 71 11 839 9319 142,64 131,25
OST - antikvariat 7 7 203 203 29,00 29,00
OST - armyshop 7 7 340 340 48,57 48,57
OST - darky 7 7 382 382 54,57 54,57
OST - filatelie 5 5 115 115 23,00 23,00
OST - klice, zamky 25 25 572 572 22,88 22,88
OST - knihy 36 34 6 943 5943 192,86 174,79
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SORTIMENT (SKUPINA A TYP) POCET POCET | PLOCHA | PLOCHA | PRUMERNA [ PRUMERNA
PRODEJEN | PRODEJEN | CELKEM BRNO |VELIKOST |VELIKOST
CELKEM BRNO (m?) (m?) PRODEJINY | PRODEJINY
CELKEM BRNO (m2)
(m?)

OST - Iékarna 142 140 5631 5461 39,65 39,01
OST - ocni optika 89 85 3059 2 950 34,37 34,71
OST - sexshop 9 9 720 720 80,00 80,00
OST - smisené sortimenty 126 124 9 746 9 646 77,35 77,79
OST - suvenyry 6 6 272 272 45,33 45,33
OST - zastavarna 28 28 748 748 26,71 26,71
OST - zdravotnické potreby 32 30 973 933 30,41 31,10
OST - sortimentni skupina 602 578 41 543 37 604 57,23 55,79
PAP - hracky 37 35 4 938 4218 133,46 120,51
PAP - kancelarské pottreby 15 15 476 476 31,73 31,73
PAP - papirnictvi 44 43 2 320 2 265 52,73 52,67
PAP - sortimentni skupina 96 93 7 734 6 959 80,56 74,83
PC - komunikacni technika 6 6 269 269 44,83 44,83
PC - mobilni telefony 31 28 1525 1310 49,19 46,79
PC - pocitaCe, software 15 12 860 565 57,33 47,08
PC - sortimentni skupina 52 46 2 654 2 144 51,04 46,61
POTR - alkoholické napoje 107 105 2 848 2 788 26,62 26,55
POTR - cukrarna 36 36 875 875 24,31 24,31
POTR - cukrovinky 42 40 903 886 21,50 22,15
POTR - kava, Caj, kakao 37 35 881 859 23,81 24,54
POTR - lahtidky 24 23 644 609 26,83 26,48
POTR - maso - uzeniny 45 45 1267 1267 28,16 28,16
POTR - napoje 6 6 104 104 17,33 17,33
POTR - ovoce - zelenina 27 27 4100 4100 151,85 151,85
POTR - pecivo 93 93 1 559 1559 16,76 16,76
POTR - potraviny 377 375 163 956 158 876 434,90 423,67
POTR - ryby 8 8 219 219 27,38 27,38
POTR - tabak, trafika 158 154 2 105 1 988 13,32 12,91
POTR - sortimentni skupina 960 947 179 461 174 130 186,94 183,88
SP - sport 111 107 19 102 14 985 172,09 140,05
SP - sportovni odévy 67 59 11 320 8 550 168,96 144,92
SP - zbrané, stielivo 10 10 290 290 29,00 29,00
SP - sortimentni skupina 188 176 30712 23 825 163,36 135,37
STAV - bazény 6 6 430 430 71,67 71,67
STAV - hobbymarket 29 28 53 250 51 950 1 836,21 1 855,36
STAV - instalacni material, technika 52 52 4 290 4290 82,50 82,50
STAV - stavebniny 28 28 35 548 35 548 1 269,57 1 269,57
STAV - zahradkarské potieby 16 16 6 265 6 265 391,56 391,56
STAV - sortimentni skupina 131 130 99 783 98 483 761,70 757,56
Z00 - chovatelské potieby 75 73 4 997 4 867 66,63 66,67

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 7 Pocty prodejen vybranych sortimentl v jednotlivych velikostnich kategoriich 2021
Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Diléi sortimenty (celkem 85 v prlizkumu 2021) se vzajemné castecné odliSuji v ukazatelich poctu prodejen,
primérné plosné velikosti prodejny a v rozlozeni prodejen daného sortimentu do jednotlivych velikostnich
kategorii. Data (viz Tab. 9 a Obr. 7) podavaji zakladni prehled o struktufe jednotlivych sortimentd, a tedy i o
predpokladech jejich zaclenéni do méstského prostoru. Typickymi prodejnami malé velikosti jsou trafiky a novinové
stanky, pekafstvi, prodejny alkoholickych napojt, 1ékarny ¢i kvétiny — u téchto frekventovanych skupin je drtiva
vétSina prodejen mensich nezli 50 m2. Naopak mezi sortimenty s velkymi primérnymi velikostmi prodejen patfi
prodejny nabytku a stavebnin, autosalony a autobazary ¢i hobbymarkety. V pfipadé prodeje potravin, sportovnich
potfeb ¢ odévl dosahuje prlimérna velikost prodejny rovnéz relativné vysokych hodnot, nicméné jsou zde
zastoupeny jak malé prodejny (prevazuiji), tak i prodejny stiedni ¢i velké plosné velikosti.

3.7 Struktura sité provozoven sluzeb dle sortimentu

Stejné jako v predchozim prlizkumu je i v roce 2021 segment méstskych sluzeb z hlediska sortimentni struktury
jednoznacné dominovan pohostinskymi sluzbami (restaurace, kavarny, bary), pficemz restaurace jsou absolutné
nejcastéjsi skupinou sluzeb (viz Tab. 10). Vyznamné zastoupeny jsou dale kosmetické sortimenty (predevsim
kadernictvi a kosmetické salony), penézni sluzby prostrednictvim sité bankomatd a servisni ¢i opravarenské sluzby
zastoupené zejména autoservisy.

Z hlediska kratkodobého vyvoje od roku 2017 je patrny narlist poCtu provozoven témér ve vSech sortimentnich
skupinach (s vyjimkou TUR). Nardst je zplsoben ¢astecné podrobnéjsim zkoumanim segmentu sluzeb v roce 2021
a CasteCné skutecné rostouci nabidkou sluzeb zejména v oblasti kosmetickych sluzeb a pohostinstvi (viz Obr. 8).
Na rozdil od roku 2017 je v roce 2021 mozné sledovat vétsi variabilitu v rdmci automatickych provozoven. Pévodni
dominance bankomatl je nyni méné vyrazna. Provozovny s automatickym vydejem jsou nyni vice doplfiovany
vydejnami e-shopl (vydejni boxy) ¢i pljcovnami kol. Automatické provozovny jsou navySeny i v ddsledku
metodické zmény, kdy se noveé scitaji automycky.
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Tab. 10 Pocet provozoven sluzeb za sortimentni skupiny 2021 v celém Setfeném Uzemi a v Brné

SORTIMENT (SKUPINA A TYP) PROVOZOVNY PROVOZOVNY
CELKEM BRNO
AAA - jiné 26 26
KS - kadefnictvi 369 368
KS - kosmeticky salon 305 304
KS - masaze, sauna 117 117
KS - solarni studio 16 16
KS - tetovaci salon 24 24
KS - wellness 9 9
KS - sortimentni skupina 840 838
0SS - coppycentrum 57 57
0SS - pohtebni sluzby 16 16
0SS - sazkova kancelar 22 22
0SS - vydejna e-shopu 64 64
0SS - sortimentni skupina 159 159
POH - bar 150 150
POH - bistro 136 135
POH - ¢ajovna 16 16
POH - kavarna 268 264
POH - obcerstveni 193 192
POH - pivnice 133 133
POH - restaurace 604 589
POH - vinarna 82 82
POH - sortimentni skupina 1582 1561
PPP - banka 102 98
PPP - bankomat 205 198
PPP - pojistovna 91 90
PPP - poradenstvi 65 65
PPP - reality 83 83
PPP - sménarna 34 32
PPP - sortimentni skupina 580 566
PU3J - autopdjéovna 8 8
PUJ - knihovna 29 29
PUJ - pjcovna naradi 9 9
PUJ - plij¢ovna sportovniho prisludenstvi 33 33
PUJ - sortimentni skupina 79 79
SC - jiné sportovni vyZiti 57 57
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SORTIMENT (SKUPINA A TYP) PROVOZOVNY PROVOZOVNY
CELKEM BRNO
SC - ostatni raketové sporty 7 7
SC - posilovna, fitness 71 71
SC - sportovni hala 18 18
SC - tenisové/volejbalové kurty 20 20
SC - sortimentni skupina 173 173
SRV - automycka 55 54
SRV - autoservis 138 138
SRV - Cistirna 31 31
SRV - hodinafstvi (servis) 1 1
SRV - krejcovstvi, opravy odévi 44 44
SRV - opravna obuvi 14 13
SRV - pneuservis 39 39
SRV - servis elektroniky 54 53
SRV - servis sportovniho prislusentsvi 15 15
SRV - sortimentni skupina 391 388
TUR - cestovni kanceldr 46 43
TUR - informacni centrum 7 7
TUR - sortimentni skupina 53 50
ZAB - centrum volného Casu 37 37
ZAB - divadlo 15 15
ZAB - galerie uméni, muzeum 26 26
ZAB - herna, kasino 7 6
ZAB - hudebni klub 19 19
ZAB - kino 7 6
ZAB - nocni klub 9 9
ZAB - sortimentni skupina 120 118

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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4 Prostoroveé analyzy

4.1 Nerovhomeérnost rozlozeni maloobchodu a sluzeb v izemi

Rozlozeni prodeje zbozi a sluzeb je v Setfeném Gzemi (mésto Brno a komercni zona Modfice) nerovhomeérné.
Obrazky 9 a 10 (Obr. 9 a Obr. 10) naznacuji jak miru prostorové koncentrace, resp. rozptylu maloobchodu, tak i
miru provazanosti maloobchodu a sluzeb s prostorovym rozmisténim obvykle bydliciho obyvatelstva.

Obr. 9 Uzemni koncentrace prodejni plochy maloobchodnich prodejen (vlevo); rozlozeni maloobchodnich prodejen
a provozoven sluzeb na pozadi rozloZeni obvykle bydliciho obyvatelstva (vpravo)

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Jiz samotné obyvatelstvo neni v Uzemi rozloZzeno rovnomérné — polovina obvykle bydlicich obyvatel je soustfedéna
na priblizné 5,2 % sledovaného Uzemi, celkova populace Uzemi je soustfedéna na necelych 40 %. V pfipadé
maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb je mira prostorové koncentrace jesté o néco vyssi — 50 % poctu
zarizeni, resp. prodejni plochy je lokalizovano na 1,6 % Uzemi (resp. 0,6 % Uzemi v pripadé lokalizace prodejni
plochy) a celkovy pocet zafizeni, resp. celkova vyméra prodejni plochy je koncentrovana v 23 %, resp. 15 % Uzemi
(poznamka: pro vypocCet koncentraci byla jako zakladni prostorova jednotka vyuZita ¢tvercova bunka o velikosti
250%x250 m).

Pokud sledujeme vazbu maloobchodu a sluzeb na rozmisténi obyvatelstva, plati, Ze polovina prodejen a
provozoven se naléza v Gzemi s 9,7 % obyvatelstva, vSechny prodejny a provozovny jsou umistény v Uzemi se 79
% obyvatelstva. Analogicky, polovina maloobchodni prodejni plochy se naléza v Gzemi s 1 % obyvatelstva, 100 %
maloobchodni plochy v Uzemi s 59,5 % obyvatelstva. Je ziejmé, Ze prodejni plocha je rozmisténa méné
rovnomérné, nezli prodejny samotné — priblizné 2,1 % z celkového poctu prodejen soustfed’uje 50 % prodejni
plochy, 75 % prodejni plochy je pak umisténo v 8,5 % prodejen a 90 % prodejni plochy ve 30 % poctu prodejen.
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Obr. 10 Nerovnomérné rozmisténi obyvatelstva, maloobchodnich zafizeni a prodejni plochy v Gzemi, resp. v
obydleném Uzemi; rozmisténi prodejni plochy v prodejnach

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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4.2

V Setfeném Uzemi Ize zaznamenat tfi hlavni typy umisténi maloobchodnich prodejen &i provozoven sluzeb —
umisténi v parteru, umisténi v ramci nakupniho centra a umisténi v ramci obchodni pasaze ¢i polyfunkéniho domu.
Ostatni sledované typy umisténi (obchodni ddim, podchod, samostatna velkoprostorova prodejna, stanek, trznice
a zdravotnické zafizeni) hraji z hlediska poctu zafizeni spiSe okrajovou roli (viz Obr. 11).

Umisténi v typech objekti
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Obr. 11 Rozlozeni poctu zafizeni (maloobchodni prodejny, provozovny sluzeb a zafizeni bez vyuziti) v jednotlivych
typech objektd 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

V parteru je umisténo pres 65 % maloobchodnich prodejen, okolo 80 % provozoven sluzeb a 24 % celkové plochy
maloobchodnich prodejen. V 7 nakupnich centrech (Avion Shopping Park Brno, Campus Square Brno, Futurum
Brno, Globus Brno, NC Kralovo Pole Brno, Olympia Brno, Galerie Vankovka Brno) je pak lokalizovano vice nez 12
% z celkového poctu maloobchodnich prodejen a necelych 5 % celkového poctu provozoven sluzeb. V ukazatelich
prodejni plochy se projevuje vyznam samostatnych velkoprostorovych prodejen (podil na celkové prodejni plose
v Setfeném Uzemi dosahuje 44 %) a prodejen umisténych v nakupnich centrech (podil 21 % na celkové prodejni
plose).

Zafizeni v parteru patfi k vyznamnym prvklm méstského maloobchodu z hlediska poctu i plochy; samostatné
velkoprostorové prodejny a nakupni centra lze vnimat zejména jako dlleZité koncentrace (plosné vétsich)
maloobchodnich prodejen, v pfipadé provozoven sluzeb jsou v zasadé vyznamoveé srovnatelna s ostatnimi typy
umisténi, jako jsou obchodni domy, obchodni pasaze ¢i polyfunkéni domy.

Tab. 11 RozloZeni prodejni plochy a poctu maloobchodnich prodejen a poctu provozoven sluzeb v jednotlivych
typech objektd 2021

. . . | OBCHODNI PASAZ
NAKUPNI OBCHODNI ol
CENTRUM DOM / POLYFUNKCNI | PARTER | PODCHOD
pUM
ﬂ:f:jbcho drich 143 596 31828 36724 | 163011 201
orodejen (m?) (21,0 %) (4,7 %) (54 %) | (23,8 %) (0,0 %)
pocet
. 450 174 340 2 384 30

maloobchodnich
orodejen : (12,4 %) (4,8 %) (9,3%) | (65,4 %) (0,8 %)
pocet provozoven 196 103 399 3164 1
sluzeb (4,9 %) (2,6 %) (10,0 %) | (79,1 %) (0,0 %)
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SAMOSTATNA ]
VELKOPROSTOROVA STANEK TRZNICE ZD';’;‘I{?ZTSI\}?KE
PRODEJINA
ﬂgf:;bcho dnich 301 069 424 6 737 662
prodejen (m?) (44,0 %) (0,1 %) (1,0 %) (0,1 %)
pocet
maloobchodnich 3 71035 27 ,39 0.2 0/6 0.7 035
prodejen ( r 0) ( r 0) ( r 0) ( ’ 0)
poCet provozoven 31 92 5 10
sluzeb (0,8 %) (2,3 %) (0,1 %) (0,2 %)

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

4.3 Morfogenetické zony mésta

Morfogenetické zony mésta predstavuji zjednodusené agregované typy méstského prostredi, které odrazeji odlisSny
stavebni a socio-ekonomicky vyvoj (genezi) mésta. Rozdilné fyzické i socidlni prostiedi jednotlivych
identifikovanych zon je soucasné i predpokladem diferencovaného vyvoje maloobchodni sité, kdy rlizné formaty a
sortimenty maloobchodu vykazuiji réizné lokalizacni strategie (z d@vod( odlisSnych narokd na plochu, orientace na
urcity typ zakaznik@ ¢i historickych setrvacnosti).

Zaméfime-li se na zhodnoceni dlouhodobéjsi vyvojové dynamiky plochy maloobchodnich prodejen, Ize konstatovat,
Ze celkovy trend mirného poklesu, resp. fluktuace ve stabilizovaném pasmu se v zasadé prendsi i do vyvoje v
jednotlivych zénach. Od roku 2003 nedoslo z hlediska ukazatele plochy k vyraznéjsSim zménam ovliviiujicim
zasadnéji rozdily mezi zdnami — v pripadé méstského jadra, Sirsiho vnitfniho mésta a sidlistnich celkd Ize hovorit
o stagnaci prodejni plochy. V pfipadé vnitfniho mésta je zfetelny pokles na pfiblizné 87 % stavu v roce 2017 (rozdil
cca o 30 000 m?), respektive narlist na 148 % u vilovych ¢tvrti (o 3 000 m?) (Obr. 13). Vyjma jadra a vnitfniho
mésta dochazi k vice ¢i méné zfetelnému snizeni prodejni plochy prepocitané na 1 000 obyvatel.
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SirSi vnitrni mésto; 18,6%

meéstskeé jadro; 8,3%

vnitini mésto; 33,9% pfiméstska zdna; 26,7% sidlistni celky; 10,8% vilové ¢tvrti; 1,7%

Obr. 12 Clenéni Uzemi mésta Brna do morfogenetickych zén; podil morfogenetickych zén na plose
maloobchodnich prodejen

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 13 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen v morfogenetickych zénach v Brné 2006-2021
Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2006-2021

Naznacené Ubytky prodejni plochy ve vnitfnim mésté jsou v absolutnim vyjadreni neseny zejména Utlumem
sortimentnich typl AUTO a NAB — tedy plosné narocnych druhll prodeje. Zfejmy je nardst sortimentniho typu DOM
ve vsech morfogenetickych zénach s vyjimkou Sirsiho vnitfniho mésta, u kterého jsou hodnoty na stejné urovni
(Tab. 12).

Aktudlni rozloZeni nejen prodejni plochy, ale také poctu maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb je
znazornéno v tabulkach 12 a 13 a obrazku 14. Vzhledem k rozloze a populacni velikosti (cca 115 000 obyvatel)
morfogenetické zény vnitfniho mésta je logicka dominantni koncentrace maloobchodniho prodeje a sluzeb pravé
v této zoné.

Tab. 12 RozloZeni prodejni plochy v morfogenetickych zénach v Brné do sortimentnich typl 2021 a indikace
vyvoje 2017 — 2021

pokles oproti 2017 0 5-10 %, " pokles oproti 2017 vice nez 10 %

AUTO DOM DROG EL HUD KL NAB OBL
méstské jadro 35 2478 3992 788 920 951 215 17 016
vnitfni mésto 31 860 9519 4151 5658 1036 1250 5601 24760
SirSi vnitfni mésto 41 510 3396 1315 2 164 0 195 7728 4 392
vilové Ctvrti 1460 816 455 20 60 65 680 865
sidlistni celky 11 502 1904 1945 1140 0 135 2920 2 545
priméstska zona 12716 1289 1125 6 825 0 50 28 663 8310

OBUV OST PAP PC POTR SP STAV 200
méstské jadro 2420 6 224 2 525 620 10 166 1392 50 90
vnitfni mésto 4483 11 557 3001 1220 58 908 12 195 28 303 1671
SirSi vnitfni mésto 606 3 003 490 90 21991 2 008 22 207 1290
vilové Ctvrti 20 443 108 44 3 466 465 1150 18
sidlistni celky 970 4023 685 140 34070 1925 810 860
priméstska z6na 820 3035 150 30 45 529 5 840 45 963 938

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021, Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2017
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méstske jadro vnitfni mésto SirSi vnitfni mésto vilové Ctvrti sidlistni celky pfiméstska zona

Obr. 14 Pocty maloobchodnich prodejen, provozoven sluzeb a zatizeni bez vyuziti v morfogenetickych zénach v
Brné 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

V ukazateli plochy hraje rovnéz roli silna pozice plosné narocnych sortimentll v tomto Gzemi (AUTO, STAV). Jako
doposud maloobchodné podvybavené se mohou jevit sidlistni celky, ve kterych Zije Uhrnem priblizné tretina
obyvatel mésta (130 000 obyvatel), nicméné na poctu maloobchodnich zafizeni se podileji pouze 11 %.
Jednoznacné nejméné maloobchodné saturované jsou vsak dlouhodobé vilové ctvrti. Pro pfiméstskou zénu je
charakteristicka vyssi primérna velikost maloobchodnich prodejen — byt’ se pfiméstské oblasti podileji pouze 9 %
na celkovém poctu prodejen, vykazuiji vice nez Ctvrtinovy podil na celkové prodejni plose. Zatimco u vétsiny zafizeni
v sidlistich, vilovych ctvrtich a u vyznamného podilu zafizeni v (SirSim) vnitfnim mésté Ize predpokladat jejich
napojeni na lokalni prostredi a zde bydlici zakazniky, u méstského centra a predevsim u ptimeéstskych oblasti je
nutné uvazovat o celoméstské, resp. nadmeéstské plsobnosti vétsiny prodejen a provozoven.

Tab. 13 RozloZeni poctu provozoven sluzeb v morfogenetickych zénach v Brné do sortimentnich typl 2021

AAA KS 0SS POH PPP PO SC SRV TUR ZAB
méstské jadro 1 98 15 316 121 8 6 9 29 39
vnitfni mésto 14 419 74 679 239 28 77 160 13 54
Sirsi vnitfni mésto 3 110 24 171 67 13 30 90 0 6
vilové Ctvrti 0 51 10 60 28 3 9 15 1 7
sidlistni celky 3 112 24 168 72 11 31 38 3 9
pfiméstska zona 5 48 12 167 39 16 20 76 4 3

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Sortimentni diferenciace zon odrazi jiz zminénou pFitomnost plosné extenzivnich prodejti ve vnitfnim mésté, resp.
SirSim vnitfnim mésté a také v priméstské zoné (sortimentni typy NAB a STAV). Méstské jadro je pak sortimentné
definovano predevsim prodejnami potravin a oblecCeni, stejné jako 50% podilem pohostinskych sluZeb na celkovém
poctu provozoven sluzeb v zoné.

4.4 Méstské centrum

Jadro evropského mésta je tradicné vnimano nejen jako spravni centrum, ale také jako oblast s vysokou hustotou
mnoha typl komercnich sluzeb. V souvislosti s rliznymi formami rezidencni ¢i komer¢ni suburbanizace a
decentralizace je klasickd role méstského centra jako koncentrace maloobchodu a sluZzeb Casto oslabovana
vznikem sekundarnich komercnich jader, ktera jsou nejcastéji reprezentovana velkymi komercénimi zénami Ci
nakupnimi centry v tzv. ,out-of-centre" (mimo historické jadro mésta) ¢i ,,out-of-town" (mimo Uzemi vnitfnich mést
— Casto na predmeéstich) lokalitach. Oslabeni se obvykle projevuje absolutnim ¢i alespon relativnim poklesem
maloobchodniho vyznamu centra, méfeného at’ uz ukazateli prodejni plochy, poctu zafizeni maloobchodniho
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prodeje a sluzeb ¢i navstévnosti. Jasna hierarchie méstského maloobchodu, ve které centrum mésta predstavovalo
nejvyssi ploSnou a sortimentni nabidku, zacina byt tedy komplikovana a re-definovana vznikem novych nakupnich
a komercnich lokalit.

V nasledujicich analyzach je z diivodu problematické srovnatelnosti dat pracovano s dvéma vymezenimi centra
mésta Brna — jadrové Uzemi je vymezeno v hranicich katastralniho Gzemi Brno-mésto pro potieby dlouhodobého
srovnani celkové prodejni plochy, pro vSechny dalsi analyzy je centrum uvazovano v hranicich Méstské pamatkové
rezervace (Obr. 15).

Z tabulky 14 je patrna razantni zména v relativnim maloobchodnim vyznamu méstského centra — zatimco v ramci
socialistického maloobchodu Brna do roku 1989 si centrum zachovavalo minimalné tietinovy podil na celkové
prodejni plose, transformacni vyvoj prinesl nejen absolutni narlisty prodejni plochy, ale zejména relativni propad
vyznamu centralni oblasti mésta. Podily na celkové plose maloobchodnich prodejen pohybuiici se okolo 7-8 %
nasvédcuji rozptylu maloobchodu do oblasti mimo centrum. Trend vyvoje prodejni plochy zachyceny na obrazku
16 indikuje mirné narlsty plochy v centru od roku 2009 (tyto narlsty je ovSem nutné interpretovat obezietné,
nebot’ minulé prizkumy nescitaly plochy trZznic) a signalizuje tak urcitou stabilizaci maloobchodu v historickém
jadru mésta; pozitivnim trendem je rovnéz stabilizace potravinového sortimentu.

Je nicméné dllezité si uvédomit, Ze vySe uvedené teze se odvijeji pouze od ukazatele prodejni plochy. Méstské
centrum je ovsem stale nejvyraznéjsi dzemni koncentraci maloobchodu a sluzeb pouzijeme-li ukazatele poctu
zarizeni. Je zde shromazdéna neceld pétina maloobchodnich prodejen a stejné velky podil provozoven sluzeb z
celkového poctu v Setfeném Gzemi (Tab. 15); v pfipadé prodejen jde v drtivé vétsiné o prodejny plosné malé (Obr.
16).

Tab. 14 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen

Obr. 15 Vymezeni k.U. Brno-mésto () a MPR (H) . 5
’ v k.U. Brno-mesto

AL N e . A E : ,
! Ub&’@‘* 7 B £ S TRok PLOCHA PODIL NA _
TN = 3 (m?) CELKOVE PLOSE
1976 36 764 42,0 %
1989 36 427 31,9 %
2003 50178 9,7 %
2006 47 878 8,2 %
2009 40 927 6,2 %
2013 48 400 7,2%
2017 48 503 7,6 %
2021 49 882 7,3 %

sité 1989
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Obr. 16 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen celkem a prodejen potravin (vlevo); pocet prodejen ve
velikostnich kategoriich (vpravo) — méstské centrum ve vymezeni MPR
Zdroj: Prlizkumy maloobchodni sité mésta Brna 2003 — 2021
Méstské centrum je setrvale specifické z hlediska sortimentni skladby. Zfetelna je specializace na odévni sortiment
a potraviny, v oblasti sluzeb pak vyssi zastoupeni zaznamenavaji pohostinska zafizeni (Tab. 15). Sortimentni

struktura je formovana orientaci méstského centra nikoli na pragmatické nakupovani s vyuzitim osobniho
automobilu, nybrz na tzv. leisure-shopping, vice propojeny i s vyuZivanim ostatnich méstskych sluzeb.

Tab. 15 Vybrané ukazatele maloobchodu a sluzeb v izemi Méstské pamatkové rezervace (MPR)

POCET | PLOCHA | VYZNAMNE SORTIMENTY VYZNAMNE SORTIMENTY
podily na plose podily na poctu
odévy (23 %), potraviny (10 %),
maloobchodni 666 53 062 knihy (7 %), smiSeny textil, odévy (18 %), potraviny (6 %), tabak-
prodejny ovoce-zelenina (6 %), obuv (5 trafika, klenoty (4 %)
%)
restaurace (15 %), kavarna (12 %),
provozovny 753 i _ | kadefnictvi (7 %), kosmeticky sal6n, bar,
sluzeb bankomat (6 %), bistro, obcerstveni (5 %),
banka, pivnice (4 %)
zarizeni bez 147 ) . -
vyuziti

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

4.5 Velka nakupni centra

Velkd nakupni centra predstavuji vyznamné formaty v maloobchodnim prostfedi soucasného mésta. Jsou
vyznamnymi koncentracemi maloobchodniho prodeje a sluzeb — prevrstvuji tradini rozloZeni prodejni plochy,
poctu a sortimentu prodejen a provozoven a Casto zasadné ovliviiuji spottebitelskou spadovost a spotfebni rytmy
méstské a priméstské populace.

Tab. 16 Vybrané ukazatele nakupnich center v Setfeném Gzemi

UKAZATEL AVI CAM FUT GLO KPL OoLY VAN
plocha maloobchodnich prodejen (m?) 43530 | 10805 | 18612 | 14109 | 18217 | 47910 | 22638
pocet maloobchodnich prodejen 29 44 37 21 67 161 99
pocet provozoven sluzeb 14 39 19 20 27 42 35
pocet zafizeni bez vyuziti 3 0 0 0 0 7 4
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UKAZATEL AVI CAM FUT GLO KPL oLy VAN
pocet sorvtlnjentu maloobchodniho prodeje 2 30 2 19 33 37 33
(z 85 moznych)
pocet sortimentd sluzeb (z 53 moznych) 8 15 12 10 13 15 12

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

V aktudlni analyze pracujeme se 7 maloobchodnimi koncentracemi definovanymi jako nakupni centra — jde o
centra Avion Shopping Park Brno (AVI), Campus Square Brno (CAM), Futurum Brno (FUT), Globus Brno (GLO),
NC Kralovo Pole Brno (KPL), Olympia Brno (OLY), Galerie Vankovka Brno (VAN) (Obr. 17). Tato centra v souhrnu
zastupuji 13 % vSech maloobchodnich prodejen, 5 % provozoven sluzeb a 26 % celkové prodejni plochy v
Setfeném Uzemi (Tab. 16). Pouzivana skupina sedmi nakupnich center je normativné dana primarné pro potreby
predlozené konkrétni analyzy. V jinych kontextech Ize uvaZovat o zahrnuti dalsich zafizeni.

Obr. 17 Umisténi velkych nakupnich center a jednotlivych velkych prodejen v Setfeném tzemi 2021
AVI-Avion, CAM-Campus Square, FUT-Futurum, GLO-Globus, KPL-Kralovo Pole, OLY-Olympia, VAN-Varkovka

1-IKEA, 2-Bauhaus, 3-Hornbach, 4-Kika, 5-Makro, 6-Bauhaus, 7-Globus, 8-Tesco, 9-Sconto, 10-XXXLutz, 11-Tesco,
12-Mobelix, 13-Tesco, 14-UNI HOBBY, 15-OBI, 16-Albert, 17-Tesco

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Relativni poloha Setfenych nakupnich center je zakladnim diferencnim faktorem — v pfipadé Varikovky Ize hovofit
o umisténi v kontaktni zoné historického jadra, nakupni centra Campus Square a Kralovo Pole jsou lokalizovana v
necentralnich lokalitach Sirsiho vnitfniho mésta a ostatni nakupni centra jiZz spadaji do Uzemi spiSe pfiméstského
charakteru. Zejména v pripadé Varnkovky je specificka lokalizace spojena se specifickou velikostni strukturou a
sortimentni skladbou (vzhledem k prodejni plose vétsi pocet spiSe malych prodejen, relativné Siroka nabidka
sluzeb) typickou pro tzv. leisure-shopping (o vysokém podilu nakupovani spojeného se zabavou vsak mdzeme
spekulovat i u vétSiny ostatnich center, zejména u Olympie).

U vSech nakupnich center jsou vyznamnym sortimentem maloobchodniho prodeje potraviny — tyto jsou
doplfiovany dalsimi sortimentnimi ,kotvami®, které se u jednotlivych center lisi (elektro a nabytek v Avion Shopping
Parku, odévy v Campus Square a ve Vankovce, nabytek ve Futuru, sport v Globusu, odévy a nabytek v Kralové
Poli a v Olympii). Z hlediska sortimentu sluzeb prevladaji v nakupnich centrech zejména pohostinské sluzby
(obcerstveni, kavarny a restaurace).
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Jednotlivé velké prodejny jsou zahrnuty v tabulce 17 — nékteré z nich funguji jako soucasti vyse komentovanych
nakupnich center, jiné, zejména hobbymarkety, jako solitérni maloobchodni jednotky se silnou spotiebitelskou
atraktivitou.

Podobné jako v analyzach nad priizkumy 2017, 2013 a 2009, i zde je nutné rezignovat na snahu o vymezeni jasné
definovanych spadovych oblasti identifikovanych nakupnich center Ci velkych prodejnich jednotek. Takovato
regionalizace by predpokladala existenci funk¢né relativné vysoce uzavrenych dilcich oblasti v ramci mésta (resp.
metropolitni oblasti), coz neodpovida realité. Soucasné méstské obyvatelstvo je v kontextu maloobchodu prevazné
vysoce mobilni a spotfebné diverzifikované — spadovost je utvarena nejen parametry geografické ¢i funkcni
blizkosti, ale také parametry socidlniho, ekonomického a spotrebniho statusu jednotlivych skupin obyvatel.

Tab. 17 Velké prodejny v Setfeném Uzemi 2021 (nad 5 000 m?, bez sortimentniho typu AUTO, u sortimentniho
typu STAV pouze hobbymarkety)

NAZEV ULICE PLOCHA | SORTIMENT | NAZEV ULICE PLOCHA | SORTIMENT
(m?) (m?)
IKEA Skandinavska 24 375 | nabytek XxxLutz | SPlaviska 8000 | nabytek
(Modrice)
Bauhaus | Reckovicka 14 000 | hobbymarket | Tesco Skandinavska 7500 | potraviny
Hornbach | HerSpicka 12 000 | hobbymarket | Mdbelix Splavl_ska 7000 | nabytek
(Modrice)
Kika U délp ice 11 000 | nabytek Tesco Cimburkova 7000 | potraviny
(Modrice)
v , . UNI .
Makro Kastanova 10 500 | potraviny HOBBY Bystrcka 7000 | hobbymarket
Bauhaus | Strazni 10 000 | hobbymarket | OBI Sokolova 6500 | hobbymarket
. . U dalnice .
Globus Hradecka 10 000 | potraviny Albert (Modfice) 5000 | potraviny
Tesco Videnska 10 000 | potraviny Tesco Dornych 5000 | potraviny
Svratecka .
Sconto (Modfice) 9 000 | nabytek

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

4.6 Ostatni prostorové shluky maloobchodu a sluzeb — nakupni ulice

Vedle koncentraci maloobchodu a sluzeb v méstském centru a ve velkych nakupnich centrech Ize v izemi mésta
identifikovat i dalSi prostorové shluky maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb. Z funkéniho a urbanistického
hlediska jsou vyznamné zejména nakupni ulice — tradi¢ni nakupni okrsky liniového, resp. stuhového charakteru s
prevazujicim umisténim zafizeni maloobchodu a sluzeb v ulicnim parteru (Tab. 18 a Obr. 18). Analyzované ulice
byly identifikovany na zakladé uzemni hustoty a liniového usporadani jednotlivych prodejen a provozoven.

Identifikované komercni shluky jsou charakteristické typickym, relativné rozrliznénym sortimentem, ve kterém
zpravidla pocetné dominuji prodejny potravin a odévl, ze sluzeb pak pohostinska zafizeni ¢i kadefnictvi. V
sortimentni skladbé nékterych ulic (Kfenova, Cejl) se ¢astecné odrazi nizsi socio-ekonomicky status Uzemi (viz
vyznamna pfitomnost zastavaren). Cejl, Kfenova a Taborska rovnéz vykazuji vyssi relativni zastoupeni zafizeni bez
vyuziti na celkovém poctu zafizeni v daném Gzemi — cca 11 %, coz nasvédcuje urcité nizsi zakotvenosti a stabilité
maloobchodu zde.
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Obr. 18 Vybrané nakupni ulice v Brné 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Tab. 18 Pocty prodejen a provozoven sluzeb na vyznamnych nakupnich ulicich 2021

ULICE POCET POCET POCET PRODEJNI VYZNAMNE
PRODEJEN | PROVOZOVEN | ZARIZENi PLOCHA SORTIMENTY
(+ podil z SLUZEB BEZ (+ podil z
celkového (+ podil z VYUZITI celkové
poctu celkového (+ podil z plochy
Setfeného poctu celkového Setfeného
Uzemi) Setfeného poctu Uzemi)
Uzemi) Setfeného
Uzemi)
potraviny, odévy,
Palackého, Husitska 93 (2,6 %) 108 (2,7 %) 4 (0,6 %) 6 893 (1,0 %) | trafika, restaurace,

kavarna, kadefnictvi

Minska, Horova

79 (2,2 %)

81 (2,0 %)

19 (2,8 %)

odévy, kvétiny,
potraviny, restaurace,
kosmeticky salon,
kadefnictvi

2 664 (0,4 %)

Lidicka, Stefanikova

78 (2,1 %)

99 (2,5 %)

18 (2,6 %)

odévy, potraviny,
4 342 (0,6 %) | restaurace,
kosmeticky salon

Kounicova, Veveri

72 (2,0 %)

112 (2,8 %)

19 (2,8 %)

potraviny, kvétiny,

0,
4228 (0,6 %) restaurace, bar
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ULICE POCET POCET POCET | PRODEJNI VYZNAMNE
PRODEJEN PROVO;OVEN ZARIZENI PLOCHA SORTIMENTY
(+ podil z SLUZEB BEZ (+ podil z
celkového (+ podil z VYUZITI celkové
poctu celkového (+ podil z plochy
Setfeného poctu celkového Setfeného
Uzemi) Setfeného poctu Uzemi)
Uzemi) Setfeného
Uzemi)
Dukelska 24 (0,7 %) 18 (0,4 %) 20 (2,9 %) 886 (0,1 %) | potraviny, restaurace

potraviny, zastavarna,

i (o) 0, 0, 0,
Cej 76 (2,1 %) 308%) | 42(61%) | 7160 (1,0%) | Pyt e
. . o o o ory | alkoholické napoje,
Téborskd 47 (1,3 %) 2807%) | 2029%) | 1634(02%) | sonoin lodorii
bytové predméty,
KFenova 47 (1,3 %) 37(09%) | 10(1,4%) | 3587 (0,5%) | Elektro, potraviny,

zastavarna, bistro,
kosmeticky salon

odévy, potraviny,
101 (2,8 %) 91 (2,3 %) 23 (3,3 %) 4 843 (0,7 %) | trafika, kadernictvi,
restaurace

HybesSova, Vaclavska,
Mendlovo namésti

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

4.7 Prostorové vzorce vybranych sortimentl — potraviny

Relativné ddlezitym sortimentem maloobchodni sité je sortiment potravin — dostupnost prodejen potravin byva
vnimana jako vyznamny predpoklad kvality obytného prostiedi a také jako dil¢i ukazatel miry (ne)rovnomérnosti
rozmisténi zakladnich sluzeb.

100,0 %
90,0 % 84,4 %

80,0 % 74,6 %
70,0 %
60,0% 504 %
50,0 %
40,0 %
30,0 %
oos  180%
0%

10,0 % l

0,0 %

do 200 m do 400 m do 700 m do 1000 m

Obr. 19 Spadové oblasti 200 (=), 400 (m), 700 (') a 1 000 (=) metrd od prodejen potravin s plochou nad 200
m?; podily obvykle bydliciho obyvatelstva (%) v jednotlivych spadovych oblastech

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021; Brno Urban Grid 2018; SLDB 2011
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V analyze je pracovano s Uzemim spadovych oblasti prodejen potravin s prodejni plochou nad 200 m? variantné
vymezenych v hranicich 200, 400, 700 a 1 000 metr& vzdusnou carou od prodejny (pozn.: ze souboru
potravinovych prodejen bylo vynechano Makro a trznice) (Obr. 19). S vyuzitim dat o poctech obvykle bydlicich
obyvatel za adresni body (Scitani lidu, domd a bytd 2011) byly kalkulovany sumy obyvatel s bydliStém v ramci
stanovenych spadovych oblasti. Vysledky naznacuiji, Ze pfiblizné polovina obyvatel Brna Zije ve vzdalenosti do 400
metrl od prodejny potravin s prodejni plochou nad 200 m?, vice neZ 34 obyvatel pak v okruhu do 700 metrd a 90
% obyvatel do 1 kilometru od daného typu potravinové prodejny.

Pokryti obyvatelstva SirSim potravinovym sortimentem je v Case relativné stabilni. Stejné stabilni tedy zlstavaji i
vymezeni oblasti s deficitem dostupnosti potravinového sortimentu. Sem patfi zejména oblasti (i) Mokré Hory,
Jehnic, Oresina, Sobésic a Utéchova — cca 6 000 obyvatel, (ii) zapadni ¢asti Ivanovic a Medlanek — cca 3 000
obyvatel, (iii) Stranic, Pisarek a Jundrova — cca 8 500 obyvatel, (iv) Maloméfic a Obfan — cca 5 500 obyvatel, (v)
centralni a zapadni ¢asti Cernych Poli a jizni Casti Husovic — cca 8 000 obyvatel, (vi) Holasek, Chrlic, Tufan a Dvorsk
— cca 9 000 obyvatel, (vii) Komarova, Prizienic a Hornich HerSpic — cca 5 500 obyvatel, (viii) Bosonoh — cca 2 500
obyvatel a (ix) Knini¢ek — cca 1 000 obyvatel. Deficitni oblasti (zahrnujici pfiblizné 49 000 obyvatel) jsou vétSinou
pokryty siti mensSich potravinovych prodejen, ve kterych ovsem nemusi byt zarucena dostatecna Sifka sortimentu.
Byt vétSina méstského obyvatelstva je schopna fesit nizsi dostupnost potravinovych prodejen néjakou formou
dojizd’ky za timto sortimentem, problém mlze vyvstat u méné mobilnich osob — riziko tzv. ,mobility gap" a
souvisejiciho prostorového vylouceni.
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5 Temporalni analyzy

Dostupnost maloobchodniho prodeje a sluzeb neni pouze dostupnosti prostorovou danou rozlozenim prodejen a
provozoven v Uzemi; je rovnéz dostupnosti Casovou, ktera je definovana rozloZzenim oteviracich dob jednotlivych
zarizeni v priibéhu dne a tydne. Tak jako je zfejma prostorova diferenciace maloobchodni sité v izemi mésta, jsou
diferencovany i pravidelné Casy, ve kterych jednotlivé prodejny a provozovny zahajuji ¢i ukoncuiji ¢innost, stejné
jako délky oteviracich dob. Pravidelnost oteviracich hodin produkuje specifické rytmy maloobchodu a sluzeb — tyto
maloobchodni rytmy na jednu stranu ¢astecné reaguji na vnéjsi spolecenské, pracovni, dopravni ¢i biologické
cykly, na stranu druhou jsou samy vyznamnym rytmizatorem méstského Zzivota a kazdodenni ¢i tydenni rutiny
obyvatel mésta.

Tab. 19 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v Setfeném
Uzemi 2017

SKUPINA POCET otevieno otevieno otevieno otevieno otevieno otevieno
ZARIZENI ZARIZENI 5 4 3 1-2 vsobotu | v nedéli
se zjisténou pracovnich | pracovni | pracovni pracovni
oteviraci dobou dnd dny dny dny

zarizeni 6778 6 378 246 83 69 3985 2741
celkem (94,1%) | (3,6 %) (1,2 %) (1,0%) |  (58,8%) | (40,4 %)
maloobchodni 3 540 3 399 82 35 23 2032 1128
prodejny (52,2 % ze zafiz.) (96,0 %) (2,3 %) (1,0 %) (0,6 %) (57,4 %) (31,9 %)
provozovny 3238 2979 164 48 46 1953 1613
sluzeb (47,8 % ze zafiz.) (92,0%) | (5,1 %) (1,5 %) (1,4%) |  (603%) | (49,8 %)

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Za ucelem zachyceni Casovych (temporalnich) charakteristik méstského maloobchodu a sluzeb byly v ramci
prlizkumu sledovany charakteristiky oteviraci doby (zacatek, konec, preruseni, resp. pocCet pracovnich dnd, kdy je
zafizeni otevieno) v pracovni dny, soboty a nedéle. Tuto skupinu Udajd se podafilo zjistit u celkem 6 562 zafizeni,
coz predstavuje témér 90 % ze vSech sledovanych zafizeni s néjakou formou vyuZiti. Z tabulky 19 pfitom vyplyva,
Ze velice vyznamna vétSina zafizeni je v provozu vsech pét dnd pracovni ¢asti tydne. VEtSi rozdily Ize zaznamenat
mezi pracovni a nepracovni Casti tydne — zatimco v sobotu je otevieno necelych 60 % sledovanych prodejen a
provozoven, v nedéli tato Cisla klesaji na necelou tfetinu otevienych maloobchodnich prodejen a necelou polovinu
otevrenych provozoven sluzeb (v tomto pfipadé jde zejména o pohostinské sluzby).

5.1 Maloobchodni rytmy — pracovni den

RozloZeni oteviracich dob zafizeni v rdmci pracovniho dne je znazornéno na obrazcich 20 a 21. Z grafu vyplyva
vyznamny rozdil mezi tmavou a svétlou Casti dne. V obdobi mezi pdinoci a Sestou hodinou ranni je otevieno
priblizné 5 % sledovanych zatizeni, pficemzZ je zfejma prevaha poCtu otevienych provozoven sluzeb (restaurace,
bary, zabavni podniky) nad poctem otevienych maloobchodnich prodejen. V pfipadé Brna tak nelze hovofit o tzv.
»24-hour city", tedy o mésté s nevyraznymi rozdily mezi denni a noc¢ni komercni aktivitou. K narlistdm poctu
otevrenych prodejen dochazi az po Sesté hodiné. V ptipadé maloobchodnich prodejen je rychlost otevirani vyssi
neZli u sluzeb — uz okolo 10:30 je otevieno 94 % sledovanych prodejen. Pocty otevienych provozoven sluzeb
narlstaji v prlibéhu dopoledne pomaleji, na 83 % stavu sledovanych provozoven se dostavaji az kolem poledne.
V pripadé otevienych prodejen pocty kulminuji mezi druhou a tfeti hodinou odpoledni, u provozoven sluzeb je
Spickové obdobi posunuto cca o hodinu smérem k veCeru — v téchto Usecich dne je ve mésté dosaZzeno
maximalniho stavu nasyceni maloobchodem. Po sedmnacté hodiné odpoledni dochazi k prvni viditelnéjsi viné
uzavirani maloobchodnich zafizeni, po osmnacté hodiné je pak pocet otevienych maloobchodnich prodejen jiz
vyznamné nizsi nez pocet otevienych provozoven sluzeb. Pfed dvaadvacatou hodinou jsou oteviena uz jen necela
4 % prodejen; utlumovani sluzeb je vyrazné pozvolnéjsi, a jesté kolem ptinoci je otevieno asi 17 % provozoven
sluzeb. V dennim vyvoji poctu otevienych zafizeni se velice slabé projevuje dopad (poledni) pauzy, ktera je
uplatriovana u necelych 10 % sledovanych zatizeni (Tab. 20).
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Obr. 20 Pocty zafizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v priibéhu pracovniho
dne v Setfeném Gzemi 2021
Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 21 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v priibéhu pracovniho dne v Setfeném
Uzemi 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Urcité rozdily existuji v pracovni dny mezi stfednimi hodnotami oteviracich dob maloobchodnich prodejen a
provozoven sluzeb (Tab. 20). Priimérny Cas zacatku oteviraci doby maloobchodnich prodejen je priblizné o 40
minut pFedsunuty oproti provozovnam sluzeb; provozovny sluzeb naopak ukoncuiji ¢innost o cca 50 minut pozdéji,
neZ je tomu u maloobchodnich prodejen. Zfejma je pak delsi primérna oteviraci doba provozoven sluzeb (necelych
11 hodin) oproti oteviraci dobé maloobchodnich prodejen (necelych 10 hodin). U zhruba desetiny zafizeni je
oteviraci doba prerusena pauzou, ktera typicky zacina okolo 12:00 a konci v Casech po 13:00 — u vétSiny zafizeni
s pauzou se tedy jedna o pauzu poledni (tyka se predevsim malych prodejen a provozoven).
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Obr. 22 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priéibéhu pracovniho dne v Setfeném Gzemi 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Tab. 20 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v Setfeném
Uzemi 2021

SKUPINA primérny | prdmérny | prdmérna pocet primérny | prdmérny | prdmérna
ZARIZENI Cas cas DELKA zarizeni s cas Cas DELKA
ZACATKU KONCE oteviraci | PRESTAVKOU | ZACATKU KONCE prestavky
doby prestavky | prestavky
zafizeni . . . .
celkem 8:56 18:52 10h 16m 642 12:07 13:16 1h 10m
maloobchodni 8:37 18:28 9h 48m 388 12:08 13:12 1h 4m
prodejny
provozovny 9:18 19:17 10h 46m 254 12:05 13:24 1h 19m
sluzeb

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

5.2 Maloobchodni rytmy — sobota

Maloobchodni rytmus soboty je odliSny od rytmu pracovniho dne. Oproti pracovnimu dni je jednoznacnéji
vyjadrena kulminace poctu otevienych zafizeni (mezi 11. a 12. hodinou je otevieno 83 % zafizeni pracujicich v
sobotu). Zfetelny vrchol je patrny zejména v pfipadé maloobchodnich prodejen (mezi 10. a 11. hodinou je
otevieno 96 % prodejen pracujicich v sobotu), ktery je rychle nasledovan Gtlumem (v pomérné dlouhém Useku
mezi 13:00 a 18:00 je otevieno uz pouze okolo 60 % prodejen se sobotnim prodejem). Do pozdéjsich odpolednich
hodin (17:00-17:30) je posunuto maximum poctu otevienych provozoven sluzeb, coz je zplsobeno predevsim
prevahou pohostinskych sluzeb v sobotni sortimentni skladbé.

Maloobchodni aktivity celkové v sobotu zacinaji mirné pozdéji — tento posun je dan zejména odsunutim zahajeni
oteviraci doby provozoven sluZeb, u maloobchodnich prodejen se zacatky prodejni doby dokonce predsouvaji pred
Casy obvyklé v pracovni den. Zatimco v sobotu je prlimérna délka pracovni doby u maloobchodnich prodejen o
vice nez hodinu kratSi oproti pracovnimu dni, v pfipadé sluzeb je tomu naopak — zde dochazi k velice mirnému
prodlouzeni primérné oteviraci doby. Vétsina zafizeni uplatriujicich v pracovni den preruseni oteviraci doby funguje
v sobotu bez preruseni ¢i neni oteviena vibec (Tab. 21).
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Obr. 23 Pocty zafizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v priibéhu soboty v

Setfeném Uzemi 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 24 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v prlibéhu soboty v Setfeném Uzemi

2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 25 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priibéhu soboty v Setfeném Gzemi 2021
Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Tab. 21 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v sobotu
v Setfeném Uzemi 2021

SKUPINA primérny | primérny | prlimérna pocet primérny | primérny | priimérna
ZARIZENi cas éas DELKA zafizeni s éas cas DELKA
ZACATKU KONCE oteviraci | PRESTAVKOU | ZACATKU KONCE prestavky
doby prestavky | prestavky
zarizeni
celkem 9:01 18:09 10h 11m 47 12:11 13:43 1h 32m
maloobchodni
prodejny 8:26 16:59 8h 33m 27 12:21 13:34 1h 12m
provozovny
sluzeb 9:36 19:21 10h 50m 20 11:58 13:57 1h 59m

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

5.3 Maloobchodni rytmy — nedéle

Nedélni maloobchod je charakterizovan vyznamné nizSim zastoupenim zatizeni oproti pracovnimu dni. Tento fakt
se podepisuje zejména na pomérné jednoduché kfivce vyvoje poctu otevienych maloobchodnich prodejen, kdy po
relativné rychlém nastupu po devaté hodiné nasleduje stabilizovana ¢ast mezi 10:00 a 18:00. Vyvoj poctu
otevienych provozoven sluzeb je podobny svym priibéhem soboté — kulminace v brzkych vecernich hodinach a
relativné pozvolny Ubytek poctu otevienych provozoven. Oproti soboté ovSsem uZ neni tolik provozoven otevieno
do nocnich hodin (Obr. 26 a Obr. 27).

V pripadé maloobchodniho prodeje se oproti soboté paradoxné prodlouzila primérna oteviraci doba (vliv vyssiho
relativniho zastoupeni vétsich Fetézcovych prodejen v nedélinim prodeji), pricemz prekracuje primérnou oteviraci
dobu pracovniho dne o cca hodinu a pdl. Stfedni hodnoty u provozoven sluzeb nezdstavaji ve srovnani se sobotnimi
ukazateli beze zmény — doslo k vyraznému posunuti uzavirani provozoven do pozdéjSich hodin a vyraznému
prodlouzeni pracovni doby (Tab. 22).
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Obr. 26 Pocty zafizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v priibéhu nedéle v
Setfeném Uzemi 2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 27 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v pribéhu nedéle v Setfeném Gzemi
2021

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Obr. 28 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priibéhu nedéle v Setfeném Gzemi 2021
Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Tab. 22 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v nedéli
v Setfeném Uzemi 2021

SKUPINA primérny | primérny | prlimérna pocet primérny | primérny | priimérna
ZARIZENi cas éas DELKA zafizeni s éas cas DELKA
ZACATKU KONCE oteviraci | PRESTAVKOU | ZACATKU KONCE prestavky
doby prestavky | prestavky
zarizeni
celkem 9:01 20:16 11h 53m 44 12:10 13:48 1h 38m
maloobchodni
prodejny 8:31 19:49 11h 20m 25 12:28 13:37 1h 10m
provozovny
sluzeb 9:23 20:34 12h 16m 19 11:46 14:02 2h 16m

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

5.4 Podrobné casoprostorové analyzy maloobchodu v pracovni den

Z predlozené tabulky 23 vyplyva relativné silny vztah mezi plosnou velikosti maloobchodni prodejny a ukazateli
oteviraci doby v pracovni den. S jistou mirou zjednoduseni Ize konstatovat, Ze s rostouci velikosti prodejny se
zvysSuje délka oteviraci doby, prodejna se otevira dfive v rannich hodinach a uzavira pozdéji ve vecernich hodinach.

Tab. 23 Vybrané charakteristiky oteviracich dob velikostnich kategorii maloobchodnich prodejen v pracovni den v
Setfeném Uzemi 2021

do 51 201 401 1001 3001 nad

50 m? - - - - - 5 000 m?
200 m? 400 m? 1000m? | 3000m? | 5000 m?

prmérny ¢as

zaCatku 8:42 8:33 8:23 8:11 8:10 7:04 8:07
proimérny Cas

konce 18:10 18:54 19:21 19:32 19:19 19:54 20:53
primérna délka

oteviraci doby 9h 23m 10h 18m 10h 57m 11h 22m 11h 8m 12h 50m 12h 46m

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
Rozdily v temporalnich charakteristikach Ize zaznamenat i mezi jednotlivymi sortimentnimi typy. Data obsaZzena v

tabulce 24 indikuji nejkratsSi oteviraci doby u sortimentnich typl HUD, SP ¢i NAB, které jsou obvykle spojeny s
pozdéjsimi zaCatky prodeje v rdmci pracovniho dne.
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Tab. 24 Vybrané charakteristiky oteviracich dob v sortimentnich typech maloobchodnich prodejen v pracovni den
v Setfeném Uzemi 2021

AUTO DOM DROG EL HUD KL NAB OBL
promérny Cas
zaCatku 8:16 8:55 8:38 8:39 9:40 9:37 8:55 9:28
promérny Cas
konce 17:23 18:01 18:44 17:38 17:32 18:14 17:40 18:37
priimérna délka
oteviraci doby 9h Im 8h 57m 9h 56m 8h 47m 7h 40m 8h 33m 8h 34m 9h 8m
OBUV OST PAP PC POTR SP STAV Z00
primérny Cas
zacatku 9:20 7:59 8:58 9:03 7:52 9:50 7:58 9:13
pr@imeérny Cas
konce 18:59 18:30 18:02 18:56 19:05 18:17 16:52 18:17
primérna délka
oteviraci doby 9h 31m 10h 32m 9h 8m 9h 44m 11h 12m 8h 21m 8h 42m 8h 59m

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Nejdelsi primérné oteviraci doby v ramci maloobchodnich prodejen jsou patrné u sortimentnich typd POTR, OST
a DROG, tj. zejména u typl prodeje spiSe rychloobratkového zbozi denni potfeby. Zejména pro potravinovy
sortiment (typ zahrnuje napfiklad také trafiky a tabak) jsou typické velice brzké ¢asy zahajeni prodejni doby.

Tab. 25 Vybrané charakteristiky oteviracich dob v sortimentnich typech provozoven sluzeb v pracovni den v
Setfeném Uzemi 2021

AAA KS 0SS POH PPP POJ SC SRV TUR ZAB
pr@imeérny Cas
zacatku 9:43 8:59 6:49 11:02 6:05 7:07 8:53 7:55 9:29 12:04
promérny Cas
konce 17:11 18:44 18:28 19:49 19:32 19:31 20:45 17:53 17:41 16:04
priimérna délka 11h 10h 13h 11h 11h
oteviraci doby 7h1im | 9h 41im 28m 22m 19m 55m 46m | 9h49m | 8h4m | 9h 8m

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

U sortimentnich typl sluzeb jsou nejdelsi provozni doby v segmentech vyuZivajicich obsluzné automaty fungujici
24 hodin (vydejny, bankomaty) — OSS, PPP. Delsi provozni doby lze zaznamenat i u sluzeb vyuzivanych do
pozdéjsich vecernich hodin (sport, pohostinstvi, ptjcovny).

V prlbéhu pracovniho dne Ize vymezit nékolik fazi s urcitym typickym mixem sortimentu (Obr. 29). Od ptinoci do
priblizné paté hodiny ranni je sortimentni skladba faze noc¢niho maloobchodu uréovana pritomnosti prodejen
potravin smiSeného sortimentu, bar{, obCerstveni a nocnich klubd. Okolo paté zacina faze ¢asného rana, kdy
oteviraji obchody pfimo navazané na prvni ranni pohyby osob za praci, tj. prodejny peCiva, trafiky, mensi
potravinové prodejny. Ranni faze pokracuje po 7:00 oteviranim zafizeni dalSich sortimentd, jedna se napfiklad o
Iékarny, vétsi potravinové obchody, stavebniny ¢i posilovny. V ramci pozdniho rana po osmé hodiné pak oteviraji
dalsi prodejny rychloobratkového zboZi — napfiklad drogerie a specializované potraviny; ¢innost masivnéji zahajuje
také pomérné Siroké spektrum sluzeb (kavarny, kadernictvi, copy-centra, rdizné typy servisnich a opravarenskych
sluzeb). Kolem devaté hodiny ranni je oteviena jiz vétSina kvétinarstvi, kadefnictvi, obchodl s elektro sortimentem,
klenot(, potravin a bankovnich ustav{. Po 10:00 nastupuje vina intenzivnéjsiho otevirani obchodl s odévy, stejné
jako dalSi otevirdni kavaren; v tuto dobu jiz Ize mluvit o viceméné pIné sortimentni skladbé otevienych
maloobchodnich prodejen. S otevienim velkého poctu restauracnich zafizeni po 11:00 je pak relativné ucelend i
sortimentni skladba sluzeb. Prvni vina uzavirani obchod (Castecné i sluzeb) probiha kolem 17:00 a dalsi vétsi
pocet zafizeni ukoncuje Cinnost o hodinu pozdéji. Po 19:00 je sortiment maloobchodni sité vyznamné definovan
prodejnami a provozovnami v nakupnich centrech, velkymi potravinovymi prodejnami a v oblasti sluzeb pak
pohostinstvimi, resp. sluzbami v oblasti zabavy. Pfiblizné od 22:00 prechazi maloobchodni sit’ do nocniho rezimu.
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Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021

Uzemni rozloZeni zafizeni v nocnich a rannich ¢asech, resp. v ¢asech vedera a pozdniho vecera (Obr. 30) signalizuje
trvale silnou pozici centra mésta i mimo fazi plnosortimentniho maloobchodu, resp. urcité aglomeracni/synergické
tendence Uzemniho shlukovani maloobchodu v neSpickovych hodinach. DalSimi rozhodujicimi faktory v
mikroméfitku je pak poloha na exponovanych mistech no¢niho, ranniho ¢i pozdné vecerniho pohybu osob ¢i vazba
na vétsi koncentrace obyvatel. Zretelna je také vyrazna prevaha provozoven sluzeb v okrajovych ¢asech noci a
pozdniho vecera. Plati pfitom, Ze ranni hodiny vykazuji nizsi poCty otevienych zafizeni neZli hodiny vecerni a
pozdné vecerni.
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Obr. 30 Oteviené maloobchodni prodejny (®) a provozovny sluzeb (®) mezi 0:00 a 0:30 (vlevo nahore), 6:00 a
6:30 (vpravo nahoie), 18:00 a 18:30 (vlevo dole), 21:30 a 22:00 (vpravo dole)

Zdroj: Prlizkum maloobchodni sité mésta Brna 2021
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Sledovani stavu méstské maloobchodni sité prostfednictvim ukazatell prostorového rozlozeni, ¢asovych rytml a
sortimentni skladby je dllezitym predpokladem pro rizné oblasti izemniho a strategického planovani mésta. Je
nutné si ovsem uvédomit, Ze predlozené analyzy nabizeji predevsim popis nabidkové stranky méstského
maloobchodu, tj. popis maloobchodnich a obsluznych prilezitosti rozloZzenych v rliznych mistech a rliznych ¢asech.
Analyzy neobsahuji informace o realizaci poptavky po jednotlivych maloobchodnich prodejich a sluzbach, ktera
mdze byt vyjadifena ukazateli navstévnosti jednotlivych zafizeni, finan¢ni hodnoty zakoupeného zboZi ¢i sluzeb,
zakaznickych preferenci apod. Teprve konfrontace informaci o maloobchodni nabidce s daty upresnujicimi
poptavku a médy vyuzivani maloobchodni sité umoZziiuje komplexni vhled do fungovani a vyvoje maloobchodu na
Uzemi mésta. Bylo by tedy vhodné uvazovat nad dopliujicim Setfenim zkoumajicim maloobchodni chovani a
preference obyvatelstva Brna, resp. brnénského metropolitniho regionu (posledni prizkum tohoto typu byl
proveden v roce 2004).

Analytickd zpréava komentuje mimo jiné také dlouhodobéjsi vyvojové trendy méstského maloobchodu. Z
dlouhodobého hlediska je klicovym predevsim obrat ke spotiebni méstské ekonomice, ktery byl v pfipadé Brna
odstartovan s urcitym zpozdénim v 90. letech 20. stoleti. Tento Ize do jisté miry kvantifikovat pravé skrze nardsty
poctu rliznych typd maloobchodnich zafizeni ¢i prodejni plochy, nicméné jeho dopad do fungovani a kazdodenniho
Zivota postindustrialniho mésta je Sirsi. Nové formaty prodeje a sluzeb, vétsi diferenciace oteviracich hodin (a
stejné tak pracovnich dob zakaznik(), zvySena cena Casu a trvale rostouci mobilita méstské a pfiméstské populace
postupné pretvareji tradini Casoprostorové rutiny a méfitka a definuji rliznorodé ,spotrebni tfidy" obyvatel.

Obecné Ize mluvit o urcité erozi komunitniho zakotveni maloobchodu a sluzeb — spotfeba rostouci skupiny obyvatel
jiz neni primarné vazana k uzsSimu Uzemi bydlisté, nybrz je realizovana v mnohem SirSim prostorovém ramci. V
souladu s evropskymi trendy se patrné také rozvoliuji a diferencuji obvyklé Casy spotfebnich aktivit, resp.
posouvaji se do dfive okrajovéjSich Casti dne. NaznacCené trendy ovsem nejsou univerzalné prenositelné na celou
méstskou populaci. Pfesnéjsi charakteristika aktudlni situace zahrnuje existenci fady specifickych skupin obyvatel
s odliSnymi naroky na fyzické rozmisténi zafizeni maloobchodni sit&, s rliznou preferenci spotiebnich ¢asd a rytmd,
resp. s odliSnymi naroky na sortimentni skladbu.

S ohledem na rychlé pronikani technologii do prosttedi tradi¢niho maloobchodu je nutné postupné zaméfit vyssi
pozornost na prostorové dopady novych formatl prodeje zbozi a sluzeb. Je zjevné, Ze v urcitych sortimentech jiz
internetové zprostfedkovany prodej a nakup (vyrazné podporené pandemii COVID-19) vyrazné promlouvaji do
celkového objemu transakci, nicméné stale je malo prozkouman dopad tohoto formatu na fyzickou ¢i temporalni
strukturu maloobchodni sité. Podobné lIze spekulovat napfiklad o vlivech fungovani a pfipadného rozsifeni
rozvazkovych systémi rychloobratkového zbozi.

Priizkum maloobchodu 2021 47



K M

Seznam obrazku

Obr. 1 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen v Brné 1997 — 2021...c..ccocicueuiiieieeeeeeeiiinreeeee e e e e eesnnsnneeesaeeeens 11
Obr. 2 Vyvoj poctu maloobchodnich prodejen v Brné 2003 - 2021......ccceveiiiiiiiiieierereeererererer e n e e e nn e e nenen e 12
Obr. 3 Vyvoj poctu provozoven sluzeb v Brné 2017 - 2021 ..ccvvvieeiiiieiie e s nenenenene s e neaenen e s e nsaeaanaaaa e e 13
Obr. 4 Vyvoj rozlozeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do velikostnich kategorii 2003 - 2021 ........... 14
Obr. 5 Rozlozeni poctu (vlevo) a prodejni plochy maloobchodnich prodejen (vpravo) do velikostnich kategorii 2021
(BrnO @ CElE SELFENE UZEIMI). 1tieierersseisssssrsssss s s sss s s s s s s s s s s s s s e e s 15
Obr. 6 Vyvoj rozlozeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do sortimentnich skupin 2003 — 2021 (mésto
5T ) PP 16
Obr. 7 Pocty prodejen vybranych sortimentl v jednotlivych velikostnich kategoriich 2021 .......ccoovvvciivveeeenennnn, 20
Obr. 8 Vyvoj poctu provozoven sluzeb 2017 — 2021 (celé Setfené UZEMI) ......uvveeeereeeieiivinreeereee e e s esnrreeeeeeeeeens 21
Obr. 9 Uzemni koncentrace prodejni plochy maloobchodnich prodejen (vlevo); rozloZeni maloobchodnich prodejen
a provozoven sluzeb na pozadi rozloZzeni obvykle bydliciho obyvatelstva (VPravo) ........cccccveeeeeeerievccninneeeeeeeen, 23
Obr. 10 Nerovnomérné rozmisténi obyvatelstva, maloobchodnich zafizeni a prodejni plochy v Gzemi, resp. v
obydleném Uzemi; rozmisténi prodejni plochy v prodejNach..........ueeeeieeiiiiiciiiiiieee e e srrrree e e 24
Obr. 11 Rozlozeni poctu zafizeni (maloobchodni prodejny, provozovny sluzeb a zafizeni bez vyuziti) v jednotlivych
(0] 0= ol 0] ) 1L 0 2201 25
Obr. 12 Clenéni izemi mésta Brna do morfogenetickych zén; podil morfogenetickych zén na ploge maloobchodnich
9] 0T (] =T o T PSP 27
Obr. 13 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen v morfogenetickych zénach v Brné 2006-2021 .........ccccceeene.nn. 28
Obr. 14 Pocty maloobchodnich prodejen, provozoven sluzeb a zafizeni bez vyuZiti v morfogenetickych zonach v
5T T <07 07 N 29
Obr. 15 Vymezeni K.(. BrNO-MESEO @ MPR ....cccceiiiiiiiiiiiiee e e e s esttieeee e e s e s e s ssnntareeeeesesessnsnsereeeessssennntssenesansenns 30
Obr. 16 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen celkem a prodejen potravin (vlevo); pocet prodejen ve velikostnich
kategoriich (vpravo) — méstské centrum ve VYMEZENT MPR .......cccuuiiiiiiiiiisirireee s e s sssre e s sssre e sssee e nnnes 31
Obr. 17 Umisténi velkych nakupnich center a jednotlivych velkych prodejen v Setfeném Gzemi 2021 ............... 32
Obr. 18 Vybrané nakupni ulice vV BrNE 2021 ........ccciiiiieieeeee s ecniereee e e e e s s s ssnnree e e e e e s e s e s snsnseeeeeeeessesnnnrsneeeseeeeens 34
Obr. 19 Spadové oblasti 200, 400, 700 a 1 000 metrd od prodejen potravin s plochou nad 200 m?; podily obvykle
bydliciho obyvatelstva (%) v jednotlivych spadovych oblastech...........cccccvveeeiiiiiiiiieiee e, 35
Obr. 20 Pocty zafizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v priibéhu pracovniho
dNe V SELFENEM UZEMI 2021, ueeieieee i e ecciiieeeie e e e e s e sctrrreeeeeeee s e s s bareeeeeaesesaasssrareeeeeasseaassssaneeeeassssannsrrenneenenens 38
Obr. 21 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v priibéhu pracovniho dne v Setfeném
UZEMIE 2021 1uuuuuuiurutuuniuesssssssssssssssassasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssssnsssnsnsnsnssssnnnnnssnnnnnn 38
Obr. 22 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priibéhu pracovniho dne v Setfeném Gzemi 2021 ........ 39
Obr. 23 Pocty zarizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v prlibéhu soboty v
SELFENEM UZEMI 2021 ... .. e cereeeeeeeeseesestrrereeeeesesesssrerereeeeeeesasastareeeeeaesesaasssraneeeeeaesaaassasaneseeeessanssnrrrneeeanennns 40
Obr. 24 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v priibéhu soboty v Setfeném Uzemi
0 PP 40
Obr. 25 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priibéhu soboty v Setfeném Gzemi 2021 .........ccveeeennes 41
Obr. 26 Pocty zarizeni (maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb) celkem otevienych v priibéhu nedéle v
SEEFENEM UZEMI 2021 ... .. e ceereeeieeeeeeesestrerereeesesessarrrereeeeesesasasraaeeeeeaesesaasssraneeeeeaesaaassssaneseeeessansntrrneeeanennns 42
Obr. 27 Pocty maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb otevienych v pribéhu nedéle v Setfeném Gzemi
0 PP 42
Obr. 28 Plocha maloobchodnich prodejen otevienych v priibéhu nedéle v Setfeném Gzemi 2021 .........cccceenneee 43
Obr. 29 Vyvoj sortimentni struktury v priibéhu pracovniho dne 2021..........ceeeiiiiieeiiiieeeecceeee e ecreee e eerireee e 45
Obr. 30 Oteviené maloobchodni prodejny a provozovny sluzeb mezi 0:00 a 0:30 (vlevo nahote), 6:00 a 6:30
(vpravo nahore), 18:00 a 18:30 (vlevo dole), 21:30 a 22:00 (VPravo dole) ......ceeeeecuerrieeieeeeeieccireeee e e e e e 46

48 Priizkum maloobchodu 2021


file://///10.73.1.10/Analyza_GIS/02_Projekty/00_Pruzkum_maloobchodu/2021/03_Vysledky/00_Texty/Maloobchod_2021.docx%23_Toc92723648
file://///10.73.1.10/Analyza_GIS/02_Projekty/00_Pruzkum_maloobchodu/2021/03_Vysledky/00_Texty/Maloobchod_2021.docx%23_Toc92723648
file://///10.73.1.10/Analyza_GIS/02_Projekty/00_Pruzkum_maloobchodu/2021/03_Vysledky/00_Texty/Maloobchod_2021.docx%23_Toc92723650
file://///10.73.1.10/Analyza_GIS/02_Projekty/00_Pruzkum_maloobchodu/2021/03_Vysledky/00_Texty/Maloobchod_2021.docx%23_Toc92723658

K< M

Seznam tabulek

Tab. 1 Popis ukazateld pouZityCh V PraZKUMU .........eeeeiiiiieeecciieee e e eee e e e e stee e e e s sire e e e s enre e e s e snneeesenaneeeesennreeesenns 7
Tab. 2 Prehled sortimentt maloobchodu pouZityCh v PrizKUmU ......eveeeeereeiiiiiiirireeeree e sssnnrreeeee s s s s essssssseeeesenes 8
Tab. 3 Prehled sortimentl sluZeb pouZityCh v PrézKUMU...eeeieeiii i snnrree e e s e s s e snnrrreeese e 9
Tab. 4 Plocha maloobchodnich Prodejen 2021 .......ueeeueererreeerrrrrererrerrrrrsrnrerrrsrrrerrrr.—....—.—.—.—.—.—.———. 11
Tab. 5 Pocet maloobchodnich Prodejen 2021 .......ccuuveeieiirrieeiiiireeesssrere e s sssrre e s s ssrr e e s s srrr e s s sssrre e s s ssrneesssnneees 12
Tab. 6 Pocet provozoven SIUZED 2021 ........uuiiiiieri i e e e e e e e e e e s e e e e e e e e e s nrar e e e e e e e e e e nnnnrrrreeaaaas 13
Tab. 7 Rozlozeni prodejni plochy maloobchodnich prodejen do velikostnich kategorii 2003 — 2021, podil kategorii
NA CEIKOVE PlIOSE @ POCEU 2021 .....uuieeiieieeeiecetiee e e e e e e e e e st e e e e e e e e s e aar e e e e e e aaeeeasaassseeeeeaeeesasnnssneeeeeaesesannnnnnnes 14

Tab. 8 Hodnoty plosného standardu dle parametrd maloobchodni plochy a poctu obyvatel 2021 (pfip. 2020).. 15
Tab. 9 Pocet prodejen, prodejni plocha a primérna velikost prodejny za sortimenty a sortimentni skupiny 2021

V CEIEM SEtFENEM UZEMI @ BIME ..veiieiie i ciitieee e e s erer e e e e e e s e e e e e e e e s e s s aant e e e e e e e e e sesnntaeeeeeaeeeessnnnnrrneeeeenns 16
Tab. 10 Pocet provozoven sluzeb za sortimentni skupiny 2021 v celém Setfeném Uzemi a v Brné ........cccevvvnnee 21
Tab. 11 Rozlozeni prodejni plochy a po¢tu maloobchodnich prodejen a poctu provozoven sluzeb v jednotlivych
[ 0= oL 0] 1= L0 2202 25
Tab. 12 Rozlozeni prodejni plochy v morfogenetickych zonach v Brné do sortimentnich typl 2021 a indikace vyvoje
O A PN 28
Tab. 13 Rozlozeni poctu provozoven sluzeb v morfogenetickych zénach v Brné do sortimentnich typd 2021.... 29
Tab. 14 Vyvoj plochy maloobchodnich prodejen v K.(. BrnO-MESLO .....uuueurerrrerrrrrnrnrmrnrnrnrsrerrrmrsrnmmrmm.. 30
Tab. 15 Vybrané ukazatele maloobchodu a sluzeb v Uzemi Méstské pamatkové rezervace (MPR).......ccccccuveen. 31
Tab. 16 Vybrané ukazatele nakupnich center v Setfeném UZe€Mi........cueviiiiieeii i 31
Tab. 17 Velké prodejny v Setfeném Uzemi 2021 (nad 5 000 m?, bez sortimentniho typu AUTO, u sortimentniho
typu STAV pouze hObbYMArKELY) .....u i e e e r e s 33
Tab. 18 Pocty prodejen a provozoven sluZzeb na vyznamnych nakupnich ulicich 2021 ........ccccceveeeeeiiccvieneeeenn. 34
Tab. 19 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v Setfeném
(62 0 SRR 37
Tab. 20 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v Setfeném
(62 0 7 7 USSR 39
Tab. 21 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v sobotu
V SELFENEM UZEMI 2021 ... iiiiiiieee e e e s eetter e e e e e s e e e s et e e e e e e eee s e s s raeeeeeaeeses e s nnsaeeeeeaassaasansaeaneeeeaeesannnrrnneneans 41
Tab. 22 Vybrané charakteristiky oteviracich dob maloobchodnich prodejen a provozoven sluzeb v nedéli
V SELFENEM UZEMI 2021 ... iiiiiieie e e e e e eetrer e e e e e e e e s sser e e e e e e eee s e s s baeeeeeaaeeesaasnntaeeeeeaassaaansaeaneeeeeeesaannrsnnneeans 43
Tab. 23 Vybrané charakteristiky oteviracich dob velikostnich kategorii maloobchodnich prodejen v pracovni den v
SELFENEM UZEMI 2021 ... ... eeieiiieiee e e e et e e e e e e e e st ee e e e e e e e s s s s aneteeeeeeaeesaaastaeeeeeaaeeeaasssseneeeeeessaasnsanenesenssnnnnns 43
Tab. 24 Vybrané charakteristiky oteviracich dob v sortimentnich typech maloobchodnich prodejen v pracovni den
(ARSI u = La =Y AT 4=) T S 44
Tab. 25 Vybrané charakteristiky oteviracich dob v sortimentnich typech provozoven sluzeb v pracovni den v
Rt u= 10 T4 0V A SRR 44

Priizkum maloobchodu 2021 49



